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7 Premessa sul modulo contratti
commerciali

Introduzione

Mediante questo modulo si vuole dare risposta alla crescente domanda di soluzioni standard ad hoc
ENTERPRISE relative alle diverse operativita commerciali in uso nella catena della D.O. e della
G.D.O.

Con la denominazione “Contratti” andremo quindi ad identificare le azioni commerciali che
conducono ad un riflesso indiretto sul prezzo finale di vendita, sia esso manifesto sul documento di
vendita (contemporaneo alla vendita) o differito nel tempo (a scadenza prefissata).

Tra le tipologie di azioni qui considerate meritano particolare attenzione quelle riconducibili alle
operazioni a premio (contratti obiettivo per agenti e clienti o riconosciuti da fornitori) che possono
concretizzarsi in sconti di natura monetaria o in materiale o con la corresponsione di omaggi di altra
natura.

Abbuoni e sconti commerciali devono essere imputati in diminuzione del ricavo o del costo cui si
riferiscono e non devono quindi apparire autonomamente in bilancio

Sconti e abbuoni finanziari (es.: sconto cassa) vanno invece imputati a conto economico tra gli
oneri/provent finanziari alla voce C.16 / C.17.

In generale, se non previsti contrattualmente, vanno supportati da idonea documentazione allo scopo
di evitare possibili contestazioni in merito alla loro deducibilita; errate imputazioni di abbuoni e sconti
attivi possono influire sulla valorizzazione delle rimanenze e sulla corretta determinazione delle
imposte (gli sconti finanziari non sono deducibili ai fini Irap).

Rilevazioni Generiche

Le scritture, per gli abbuoni attivi commerciali, potrebbero essere:

Formitori 5 Apbyoni commerciali
ativi su acquisti B.6

Abbuoni

commercidi attivi a Merci X ¢/ acquisti

Su acquisti

Il giroconto nel merci conto acquisti non ¢ necessario purché si tenga memoria in sede di elaborazione
del bilancio Ue che abbuoni attivi e passivi commerciali vanno indicati in diminuzione rispettivamente
degli acquisti (B.6) e dei ricavi (A.1).

La scrittura, per gli abbuoni attivi finanziari, potrebbe essere:

Abbuoni e sconti attivi

Fornitori a C 16

Resi, sconti commerciali, abbuoni e premi relativi a operazioni di competenza del passato esercizio
devono essere inseriti tra gli oneri straordinari altri costi (voce E.21), se passivi o tra 1 proventi
straordinari (E.20) se attivi.
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Premi di fedelta

Detti anche sconti quantita o ristorni differiti traggono origine dalle vendite ad un prezzo che, in un
tempo successivo, per effetto del raggiungimento di un determinato obiettivo, di solito il volume di
affari, subira una riduzione.

Si possono verificare i seguenti casi:

1. Premio la cui maturazione oltrepassa la chinsura dell esercizio

Cedente:

al 31.12 accantona la quota di competenza (c.e. B.13) in un apposito fondo (SP passivo B.3).
Nell’esercizio di maturazione del premio: utilizza il fondo per la quota accantonata fino al 31.12
precedente e imputa tra gli sconti e abbuoni su vendite il residuo (in diminuzione della voce di c.e. A.1).
Per essere fiscalmente deducibili, devono risultare da atto scritto. La deducibilita fiscale avviene
interamente nell’esercizio di maturazione e non man mano che si effettuano gli accantonamenti.
Cessionario:

contabilizza il premio solo nell’esercizio di maturazione finale imputando la quota di competenza tra gli
sconti e abbuoni su acquisti (in diminuzione della voce di c.e. B.6) e la quota di esercizi precedenti tra 1
proventi straordinari (c.e. E.20).

2. Premio la Cui maturazione si esaurisce nell arco dell esercizio

Cedente:

il premio va imputato tra gli sconti e abbuoni su vendite (in diminuzione della voce di c.e. A.1). Se, per
lungaggini procedurali il premio viene conosciuto oltre la data di stesura del bilancio, andra
contabilizzato tra gli oneri straordinari.

Cessionario:

il premio va contabilizzato tra gli sconti e abbuoni su acquisti (in diminuzione della voce di c.e. B.6). Se
il cessionario viene a conoscenza del premio nell’esercizio successivo a quello di competenza, allora
inserira i premi tra i proventi straordinari (c.e. E.20).

Il trattamento fiscale previsto per PIVA e le imposte dirette

IVA

Le operazioni a premio possono essere dirette sia agli acquirenti delle merci, sia agli stessi
rappresentanti incaricati della vendita delle merci. Gli agenti di vendita in generale per vedersi attribuire
1 punti necessari a ottenere il premio, devono vendere un quantitativo minimo di prodotti. Questo
quantitativo rappresenta dunque l'obiettivo di vendita.

L'Iva assolta sull'acquisto di beni o servizi destinati a premio ¢ indetraibile.

L'indetraibilita deve essere riferita perd "esclusivamente ai beni messi in palio" (cft. art. 5 Legge 18
febbraio 1999 n. 28) e non anche agli altri beni o servizi funzionali allo svolgimento della
manifestazione, come ad esempio le spese di pubblicita, i compensi delle agenzie, ecc..

Nell'ipotesi di premi costituiti da beni o servizi non imponibili ai fini Iva, deve essere versata
un'imposta sostitutiva del 20 per cento del prezzo d'acquisto degli stessi.

Per quanto concerne la successiva fase dell'assegnazione dei premi ai legittimi assegnatari, si ritiene ai
sensi dell'art. 2 D.PR. n. 633/1972, che sia un'operazione posta fuoti campo Iva.

Documenti da emettere

Le note di variazione devono essere emesse nel tispetto dell'art. 26/633 (per le rettifiche conseguenti ad
accordi tra le parti intervenute successivamente alla stipula e per inesattezze nella fatturazione il termine
per recuperare I'Iva ¢ di un anno; per rettifiche conseguenti ad accordi inseriti nel contratto originario,
non ¢’¢ termine).
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Premi in denaro

I premi fedelta in denaro versati dal cedente al cessionario a ristorno del prezzo originariamente
pattuito e pagato, sono fuoti campo Iva ex art. 2 (RM. 102/Edel 17/09/2004). Se invece si ¢ in
presenza di contributi promozionali, essi vanno assoggettati ad Iva 20%, in quanto trattasi di
prestazione eseguita (e fatturata) dal cessionatrio.

Plafond

Nelle cessioni internazionali abbuoni e sconti commerciali e finanziari compresi quelli per cassa
tiducono il plafond di cui all'art. 8/633, anche se non ¢ stata emessa nota di vatiazione.

Imposte Dirette

Per quanto riguarda le imposte dirette, si possono verificare due diverse situazioni, a seconda che i
premi, nell'esercizio in cui inizia la manifestazione, non siano ancora stati acquistati oppure siano
acquistati nell'esercizio in cui si svolge la manifestazione. Nel primo caso l'art. 107 comma 3 TUIR
prevede la possibilita per l'azienda che organizza la manifestazione, di accantonare in appositi fondi del
passivo, "distinti per esercizi di formazione", una somma pati a quello che si presume essere l'esborso
finanziario da sostenere per l'acquisto dei beni oggetto della promozione. Questi accantonamenti sono
deducibili, negli esercizi di formazione, in misura non superiore al 30 per cento del loro ammontare per
le operazioni a premio ed al 70 per «cento per 1 concorsi a  premio.
L'utilizzo del fondo alimentato dagli accantonamenti deve essere effettuato nel momento in cui si
verifica l'effettivo sostenimento dell'onere. La differenza fra il costo effettivamente sostenuto e la
copertura del fondo, qualora sia positiva, determinera una sopravvenienza passiva (deducibile), qualora
sia negativa, determinera una sopravvenienza attiva (tassabile).
La norma prevede che I'ammontare dei fondi non utilizzato al termine del terzo esercizio successivo a
quello di formazione concorre a formare il reddito dell'esercizio stesso, a titolo di sopravvenienza
attiva. Se invece i premi sono acquistati nell'esercizio in cui si svolge la manifestazione, le relative spese
sono da considerarsi integralmente deducibili; sia che le si consideri spese di pubblicita (come sembra
confermare anche la Risoluzione n. 54 del 26.03.2004), risultando il premio per il percettore un
componente reddituale soggetto a prelievo tributario (un componente tassabile per i soggetto
percettore, del resto, deve necessariamente rappresentare un costo deducibile per il soggetto erogante),
sia. che le si consideri spese che vanno a incremento del costo per provvigioni.
Sia I'Iva indetraibile che l'eventuale imposta sostitutiva sui premi cortisposti ai vincitori costituiscono
oneti deducibili, in quanto costi accessoti all'operazione medesima.

Per quanto interessa gli elementi classificabili in voci di Conto economico rilevanti sia ai fini Irap sia ai
fini delle imposte sui redditi, gli stessi devono essere assunti ai fini Irap secondo gli stessi criteri ed in
base agli stessi principi previsti dagli articoli del TUIR.

Ne deriva che i costi per manifestazioni a premio rileveranno, anche ai fini Irap, nei limiti considerati ai
fini Ires. L'art. 19 comma 2 Legge n. 449/1997, nell'ipotesi in cui i beni assegnati assumono per il
beneficiario rilevanza reddituale, ha esteso la tassazione con rtitenuta definitiva anche alle vincite
derivanti da operazioni a premio.

La norma specifica pero che la ritenuta d'imposta non deve essere operata nei casi in cui altre
disposizioni di legge prevedono l'applicazione di ritenute alla fonte.

La ritenuta sui premi non si applica quando i premi sono assegnati ad un lavoratore dipendente, ad un
lavoratore autonomo, ad un agente od ad un intermediario di commercio, in quanto gli art. 23, 25 e 25-
bis D.PR. n. 600/1973 prevedono l'applicazione di specifiche fitenute sui redditi cortisposti a queste
categorie di soggetti.

La titenuta sui premi, afferma ancora l'art. 19 comma 2 Legge n. 449/1997, non deve essete applicata
se il valore complessivo dei premi attribuiti a uno stesso soggetto, nell'ambito del medesimo periodo
d'imposta, non superi 50mila lire (25,82 Euro); se superiore, la ritenuta sara applicata sull'intero valore.

Funzionalita base

Un contratto  deve definire la possibilita di applicare condizioni correlate ad un evento
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(vendita/acquisto) ticonducibili essenzialmente a tistorni di prezzo (immediati o differiti), quantita di
articoli in sconto merce, vendita a condizioni particolari di altro articolo, aggiornamento di un
contatore di articoli ceduti tale da definire 'eventuale fine validita del contratto stesso.

Occorre poter distinguere nettamente la gestione dei contratti d’acquisto rispetto a quelli di vendita.

II contratto si deve poter applicare ad una referenza direttamente mediante 1 suoi codici oppure per
mezzo di una categoria come, ad esempio, un gruppo merceologico, una famiglia, una classe di ricarico,
un attributo etc.

Parimenti deve poter essere definibile la sua applicabilita all'intestatario del documento mediante
associazione diretta o per categorie di raggruppamento.

Devono potersi gestire contratti di Tipologia “Premi” ad agenti: occorre altresi definire sui contratti
cliente se le vendite ad esse relative partecipano o meno al raggiungimento dell’obiettivo per I'agente.
Deve poter essete definito il/i listini cui il contratto ¢ applicabile oppute la sua validita a prescindere dal
listino applicato.

Deve essere possibile collegare un contratto di tipologia diversa da “Premi” ad un contratto di tipologia
“Premi”.

Ovviamente le condizioni commerciali, prezzi e sconti, devono poter essere applicate a tutti i clienti
(fornitort), oppure a classificazioni di clienti (fornitori).

Deve quindi essere garantita la generazione di righe o documenti di storno tali per cui il valore del
magazzino tisulti allineato alla valorizzazione contabile e le statistiche di vendita/acquisto tiportino
Iesatto valore di periodo.

Dalla generazione dei documenti di ristorno deve essere possibile generare note di credito/note di
debito.

In sintesi:

v" Calcolare il contratto su riga del documento; quindi per ogni articolo insetito la procedura deve
rilevare il contratto da applicare

Gestire una gerarchia di contratti applicabili

Calcolare I'applicabilita del contratto per classificazioni di articolo cliente (fornitore), listini
Utilizzare la stessa flessibilita garantita per il calcolo del prezzo e dello sconto

Tenere distinti le diverse tipologie di contratti.

AN NI NN
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—7 Modifiche archivi di base

Contropartite e vincoli

A seguito dellintroduzione del modulo contratti commerciali sono state realizzate le seguenti
modifiche negli archivi di base.
E stata inserita una pagina nell’archivio Contropartite e vincoli

= | Contropartite e vincoli

vendite | Acquisti | Incassif pagamenti | Analitica acg.fven. | Contenzioso | Interessidimora | Parametritischio |; Contratti obiettiva| Giroconto Iva

Etichette per sconti incondizionati

Primo sconka: |Prim0 Sronto Articolo Forfettario: | STORNT
Secondo sconto: |Sec0nd0 Sconto Articolo descrittivo per note: l:l
Terzo sconto: |TerZD Sconto Articolo F.m, per punti: [pURNTT (IR E]

Quarta sconto: |Quarto Sconto

Calcolo proporzionale: Sy imparto 3

Cod. Iv4 premio: |20 | |I\,'a 20% |

Cuinko sconto: |Quinto Sconto

Sesto sconto: |Sest0 Sconto Categoria cantabile: |IT | |Categ0ria contabile Italia |

Codice pagamento: |RD | |Rimessa Diretta |

Causali per generazione documenti

Ms Fattura: |NFF‘RE | |Nostra fattura premi

Ms nota di credito: |NNOTF‘ | |Nostra Mota di credito premi

¥s noka di credito: |VNOTF‘ | |Vostra Maota di credito premi

|
|
Ws Fattura: |\."FF‘RE | |\."Dstra fattura premi |
|
|

¥s fattura (agente): |VFAPR | |\iostra fattura (agente) premi

Gruppo causali i magazzino: |GR, 1 [[»] [GRUPPO 1 ||er. 1 [¢] [aRUPPO 1

Fig. 1-1 - Archivio contropartite e vincoli

Etichette per sconti incondizionati

Rappresentano le etichette per gli sconti incondizionati che ¢ possibile definire sul contratto.

Articolo forfetario

Identifica latticolo fotfetario con il quale viene ripattito il premio sulla fattura/nota di credito, nel
caso in cui il tipo storno sul contratto esaminato ¢ impostato a FORFETTARIO.

Articolo descrittivo per note

Identifica I'articolo descrittivo che viene utilizzato per riportare le note di generazione di un contratto
ad effetto immediato.

Articolo fuori magazzino per punti

Identifica l'articolo fuoti magazzino che viene utilizzato per riportare sulla fattura/nota di credito
eventuali punti accumulati.

2 Um

Identifica 'unita di misura di movimentazione dell’articolo fuori magazzino per i punti.

1—10
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Calcolo proporzionale

©®© Su importo

11 peso viene determinato sull'importo del venduto.
©® Su quantita

11 peso viene determinato sulle quantita vendute.

Codice iva premio

Identifica il codice iva che viene utilizzato sulla riga del premio nella fattura/nota di credito.

Categoria contabile.
Campo attualmente non gestito

Codice pagamento

Identifica il codice pagamento che verra utilizzato sui documenti creati in fase di generazione premio.

Causali per generazione documenti

Identificano le causali che l'operatore dovra caricare poiché particolari per la generazione dei
documenti post generazione premi.

Nostra fattura: sara una causale documento di tipo fattura del ciclo attivo intestata a fornitore
(consigliamo di utilizzare una serie in modo da individuatle e in modo che in fase di generazione
venga calcolato il numero documento progressivamente).

Nostra nota di credito: sara una causale documento di tipo nota di credito del ciclo attivo intestata a
cliente.

Vostra fattura: sara una causale documento di tipo fattura del ciclo passivo intestata a cliente
(consigliamo di utilizzare una setie in modo da individuatle e in modo che in fase di generazione
venga calcolato il numero documento progressivamente).

Vostra nota di credito. sara una causale documento di tipo nota di credito del ciclo passivo intestata
a fornitore.

Vostra fattura (agente). sara una causale documento di tipo fattura del ciclo passivo intestata a
fornitore.

Gruppo causali di magazzino

Identifica il gruppo di causali di magazzino che verranno considerate per calcolare il fatturato.

OPERAZIONI PRELIMINARI 1—11
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Causali documento

B Causali documenti / Modifica _||E|E|
Documnents || Crigini | Report | Tree view flusso | |
Tipo documento: ORDCL | |Ording da clisnite | [¥] Partecipa al rischio
] ] [Jricostituisce fido
C'C|°:| | Categoria; | | Contralla il rischio
e o
Intestazione:| | Serie: l:l [ Genera provvigioni
Fattura differita: Pratocallo: _
| | [ & P et ceenpsnatv
Ragagruppamento; Scontifmaggiorazioni utilizzati: Date prev. evasione
[ ]Packing List
Causale magazzino:llp.qp | |1mpegng da ordine cliente | [(Joata trasparta
[Jora trasparko
Magazzino: Magazzino collegata; I:IB
Aspetko esteriore:l | D Modifica walare
" |:| Rake per data evasione
o ellae | Fatfure da emefiereficavera W ‘ [ nizializza conto di contab, [JEsecutare
Causale cont, ass.; I:I Zaus.di skorno: l:l@ Zash Flow: [ controlla budget
‘ [IPrezzo default U.P.v.

Rivalorizzazione: ‘ | Conformita: ‘

Stato documenti generati da piano di spedizione: ‘ Confarmata “ ‘
[Jstorno analitica

[Ispese diincasso [ spese di imballa []spese di trasporta Date rich, conseqna
Wendita su listing
v ['Contratto kassativo: )

|Se atkivo: sonoimpostati | contrattiin testatai
|| Mawim, unita logistica

[]=eleziona codice di ricerca in base allintestatario

[J applica contributi accessori

|:| Mon stampa i contributi accessori

[Jcontrolla dati banca intestatario

Dati cespiti:

Fig, 1-2 — Archivio causali documento

Attivando questo flag sono editabili i campi Contratto relativo a contratti a effetto immediato e
contratto a obiettivo sulla testata del documento.

B Ordini (Vendite) f Nuovo

Documento | Dati generali | Spedizione | Flusso | |

o

| D Del:|30/12/2009

I |:| Delt| ;¢
; . _ . == |Ea Rif. est.: | |
Cliente: | BIANCHT SHC [ Bianchi 5. snc | = valuta: obio:
Listini: |:I|:I Evasione: |30f12f2009 | Mag.: |AU | Cons.:
Promozioni: —I ,—lE] CJCR.: ,—lE] Carmm. : N

(_Contratto: Cont. Bianchi |E]] (Contratto a ohiettiva: A ]

Riga Articolo Descrizione LM, Quantita Prezzo unitario Ev. Lottifubic.

Reg. n.:| a0 |,l'| Dl Del:|3|jl|r]_2l'rgggg | Es.: [2009 confermats BB M. doc.:

Documento: \ORDCL  [3]/Orcline da diente | Mg

[}

Flg 1-3 —Testata documento- Editabilita campi contratto

Cosi come per 1 listini se i contratti vengono indicati in testata sulle righe del documento, non sono
editabili.

1—12
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B Ordini (Vendite) / Nuovo

Documento || Dati generali | Spedizione | Flusso | Elenco |

Reg.n: 60ff 0] Dek|3ni12/2009 | Es: 2009 | [confermats v N, doc.:
Documento: [ORDCL  |[3][Ordine da diente ol o[ ] e[

Cliente: [FLANCHI SHC B Documenti| dati di riga |E||§|
Principale | Magazzino | Analitica | INTRAP. listfprosse, |

Tipologia riga: D| |
Promozioni: [q E
- — Spese accessorie: |—DDD| Ripartizione automatica
Giontfatto- Cont. Bianchi : i

Riga Zrticolo Business Unit: IDD]_ |||Divisi0ne o1 | Test omaggio:
10 [#]| o Cat.contabile: |HW ||Hardware |

Contratto editabile
sulla ftestata Gy et i | TR | Ay | Conseqnai (30/12/2009

documento Controparkita: | |E] | |

Listini/promozioni

| Listino prezzi: | | | | Pramoz. prezzi: I:I i
1 Listing scjmag: | | | | Pramoz.scfmag: l:l \L}erﬁa
I Contratti commerciali seonto 2 vabre: ,W‘
stizlor [CD ( Contratte: |Cont. Bianchi B} |

Riga Seonti { maggiorazioni di ri Contratto a obiettivo: | | |

| 1D| | 0,00 | +| 0,00 |+ Codice I¥A articolo: I2D |||I\,-a 200 | E]

Contratto non editabile sulle righe documento

o

i |:| Del:[30/12/2009

Riga:

Contributi accessori

Cateqgotia conkributo: | | |

Fig. 1-4— Contratto di testata non modificabile sulle righe

In pit per la gestione di contratti commerciali ¢ considerato anche il flag Ricalcolo prezzi/sconti
definito sulle causali documento, in quanto se viene attivato la procedura ricalcola oltre ai listini anche
eventuali contratti validi a quella data..
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Documenti — Pagina dati generali

Nella pagina dati generali documenti abbiamo inserito un bottone da utilizzarsi per applicare sul
documento gli effetti del contratto.

Nel momento in cui la procedura attribuisce un contratto ad effetto immediato sul documento se la
categoria del documento che stiamo creando corrisponde a quella definita sul contratto l'operatore
viene avvisato della necessita di premere il seguente bottone per applicare gli effetti del contratto.

B Ordini (Vendite) f Nuovo

Documento || Dati generali || Spedizione | Flusso |
Pagamento: |RTEA3 | |Ri.Ela. 30 gg | Rigpilogo dacumento Cod, Ivé Rip.
Data diversa: I Tgtahg:l 3JDD|
Magg./sconti: + commerciale su pagam. : Scontijmaggiotazioni: | 0,00 ||:| Forza sconto
Banca: |EINL | |EIANCA EML INVESTIMENTI S.P. A, | SpesB incasso’| UJUU| |2D | O
Ns.banca:| || | Spese imball: 0,00 |20 O
) Spese brasporto: 0,00| (20 il
aenee! | | | | Tokale: E]
Capoarea! | | | | ' 0,00 D-Eg
Priorita: Check disponibilita: | _. ; mposta: | oy | —Ripa:i
Lo Spese boll | 0,00 [Escis 5] O
Carnp. dal: | I | n|:| I | [ Beni deperibil
Totale: |EU ” DJDD|
Dettaglio scadenze [15c.confermate :
Calcola :
|_ M. Scadenza Importo rata Pagamento
o fd 0,00 = Acconko contestuale:l DJDD| % Evadibile: EI
Acconto precedente: | 0,00 |
-
CjCorrente: | |E] -. ——
Diescrizione: | | E}f &
&pplcont ||| Rischio Drettagli

Fig. 1-5—Documento pagina Dati Generali

In piu ¢ stato inserito un messaggio che appare sulle righe documento in caso in cui 'utente modifichi
il codice contratto sulla riga documento.
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CONTRATTI COMMERCIALI AD HOC ENTERPRISE

B Documenti dati di riga

Principale | Magazzino | Analitica | IMTRASP. liskfprowe, |

Tipologia riga: | |E]| | Liv, raggruppamenta: :| Delt [30/12/2009
Spese accessorie: | 0,00 "Rxbaffr?rbﬂe automatica v| Tat.valore di riga:| 2DDJDD| :| Del:[ ¢

Business LInit: |DDl |E]|Divisione o1 | Test omaggio:
Cat.contabile: |HW ||Hardware | biDi

Camp. cont.dal:| I | F\I:l I |

Contropartita: | | | | T

Listini/promozioni

|

Lottifubic,

Listino prezzi: | 8] | Promoz,prezai |:| = ]' s B
Listing se/mag: | | | | Pramaz, scmag: I:I = e

Contratti commerciali Sconto & valore: | 0,00000 |
Contratto: |C0nt. Generale |E] |C0ntratt0 generale |
Cantratto a obiettivo: | |E] | |

Codice I¥A articolo ad hoc ENTERPRISE

] Attenzione: La modifica del codice contratto patrebbe comportare A
. una incompatibilita con i listinifcontratti presenti

Contributi accessori

Categoria contributo: | |E] | 00,00

Fig, 1-6 Salvataggio dati di riga

Ogni qualvolta si modifichi la quantita su di una riga in cui ¢ stato applicato un contratto I'operatore
viene avvisato con il messaggio:

B Documenti di trasporto (Vendite) / Nuovo

Documento || Dati generali | Spedizione | Flusso | |

Req. n.:| 60 |.I'| gl Del:|3g,r12fzggg | ES: 2000 | [confarmato o M. doc.: ! |:| Del:
Documento: [DDTVE  |[5][DOT per vendita | N [ o[ ] e[y ]

Rif. est.: | |
mporta | | Duglica waluta: E] Cambio:

3
ustni: | B |f] Mag. AU ) _
Prarazioni: l:l CIC.R.: l:|E] Comn.: 5’
Contratta: :I Contratto a obisttive: C;-Bap-

Cliente: [BIANCHI SNC [>]Bianchi 5. snc |

Riga Articolo Descrizione LM, Cuantita Prezzo unitario Ew. Lattifubic.
M 10 (= D [3] CO ROM (3] Y| &,000 20000000 (] |5 |-
1 Drati Riga
1 Lot fibi,
! S
| | 3 | [ Ho ] Saldi
I || kot

Riga Sconti | maggiorazioni di riga

Articalo: |CD | Liskini applicati: l:l I:I Scém

| w| [ opof+[ ooof+) ooof+) 000 Nettoriga: | 200,00

Tatale righe: | 200,00 |

Fig. 1-7—Modifica quantita di riga
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[AD HOC ENTERPRISE CONTRATTI COMMERCIALI]

Documenti — Dati di riga

Nei dati di riga abbiamo inserito 1 due campi

B Documenti| dati| di riga

Principale | Magazzino | Analitica | INTRAJP listfprose. |

Tipalogia riga: || | | |

Spese accessorie: | 0,00 || Riparbizione aufomatica | ‘

Busingss Unit: |DE|1 ||Di\fi5i0ne 01 | Test omaggio: |fbb e 3

Cat.contabile: |HW |B |Hardware |

Camp. cant.dal:| I | .ﬁ.l:| I | Consegna:
Conkropartita: | |B| |

Listini/promozioni

Listino prezzi: | | | | Promoz. prezzi: I:I "ﬁ
Listino scfmag: | | | | Promoz. sc)mag: I:l

Contratti commerciali eonto 2 valore; | G |
(Contrattn: | |E]]| |
(Cuntratta a ohiettivo: | | ]| |
Codice Iva articola: |2|j | |I\ra 20%, | E]

Riga:

Contributi accessori

Cakegoria contribubo; | | |

Fig. 1-8 — Righe documento

Contratto

Identifica il contratto a quantita limitata o promozione congiunta che viene applicato al documento.
Le tipologie di contratto quantita limitata e promozione congiunta sono alternative.

Contratto a obiettivo

Identifica il contatto a obiettivo che viene applicato al documento

Questi campi di viga NON sono editabili se la cansale del documento che stiamo creando ha attivato il flag
‘Contratto lassativo’

Nello zoom dei contratti sono visibili tutti i contratti intestati al cliente/fornitore, e tutti i contratti
legati ad un insieme di attributi di tipologia CONTI, al momento della selezione del contratto sara
controllato che lintestatatio dei documenti soddisfi il set di attributi specificato sul contratto stesso.
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Sistema — Amministrazione sistema - Pulizia temporaneo contratti

Questa funzionalita consente di eliminare tutti 1 record contenuti nella tabella xxx_ CONT._TMP,
questa tabella viene popolata ogni qualvolta viene caricato un documento, quindi nel caso di caduta

della connessione potrebbe rimanere sporca con dati inutili, ecco perché abbiamo realizzato questa
funzionalita.

& Pulizia temporaneo contratti |:||E|[Z|
ATTENZIONE

Cuesta funzione elimina kuttii record contenuti nella tabella sooaZOMT_THP

necessatia per l'applicazione dei conkratti commerciali nelle righe
dei docurnenti

Qutesta fungionalitd e possibile lanciarla esclusivamente mettendo il sistema in manntenzione.
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[AD HOC ENTERPRISE CONTRATTI COMMERCIALI]

Vendite — Generatore documentale — Processi eseguiti

In quest’archivio ¢ possibile consultare il log delle generazioni eseguite dalla maschera Generazione
Premi.

Bl Processi eseguiti / Interroga

Dati generali || Documenti generati | Elenca |

Seriale generazione: (QODDOODDG3 Parametro di lancio: |TgSEE bop |
Data: [30/12/2009 Tipa elab-:-razione:‘ ‘

Rotture [ raggruppamenti

Elaborazioni
Disponibilita: | |
Modalita: | |
Moke
COMTRATTI COMMERCIALI ~
-

Fig, 1-9 —Maschera processi eseguiti
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[AD HOC ENTERPRISE CONTRATTI COMMERCIALI]

A

Note
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2 Gestioni
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Gruppi di acquisto

Contratti ad effetto immediato
Contratti a promozione congiunta
Contratti ad obiettivo/PFA
Gruppi di causali di magazzino
Generazione premi

Calcolo premio




[AD HOC ENTERPRISE CONTRATTI COMMERCIALI]

Introduzione

Gli archivi del Contratti commerciali contengono i dati indispensabili per un corretto funzionamento
del modulo.

Le figure seguenti mostrano i menu degli archivi, ogni voce verra dettagliatamente trattata nel
rispettivo paragrafo.

Il modulo contratti commerciali ¢ utilizzabile sia dal menu Vendite, sia dal menu Acquisti.

Yendite

Documenti inkerni

Qrdini

Dacumenti di trasporta
Fatture

Make di credito

Crdini previsionali

Generazione piani di spedizione

Generazione Fatture differite

Prowwigioni 3

Rischio clienti 4

Archivi documenti 4

Gestione listini 4

Contratti commerciali Gruppi di acguisto
Tracriabilita dacumenti Contratti a effetta immediato
Visualizzazione docurnenti Cortratti a obiettivofPFA
Visualizzazione ulkime vendite Gruppi causali di magazzing
Verifica disponibilita GEnErazione premi

Stampe documenti 4

Decision suppart Framewark, 4

Generatore documentals 4

Servizi 4

Fig, 2-1 —Menu vendite

Acquiski

Documenti inkerni

Qrdini

Daocurnenti di trasparko
Fatkure

Mote di credito

Ordini previsionali

Gestione listini L4
Cankratti cormmercial Gruppi di acquisto

> Contratti a effetto immediato
Wisualizzazione ulkimi acquisti Cantratti & obiettivoPFA
Stampe documenti acquisks * Gruppi causali di magazzino
Decision suppart Framework,  # Generazione premi

Servizi 4

Fig, 2-2 - Menu acquisti
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7 Gruppi di acquisto

Attraverso questa funzione si definisce la tabella che permette di raggruppare Codici Clienti in modo
tale da considerare il fatturato complessivo dei clienti per il raggiungimento degli obiettivi e di
definirne uno come primario.

B Gruppi di acquisto (vendite) / Interroga |’._||’E|E|
Gruppi || Elenca |
Codicet |GRUPPO ACQ ||GRUPPO ACQUISTO |
Cliente Descriziane Centrale
LEA SPa ALEA SPA o
ALDIMI SPA E] BALDIMNI SPA Fl
TARCHI SMC Bianchi 5. snc F

Yalido dal: al:

Fig, 2-3 - Gruppi di acquisto

Nel caso in cui il contratto ad obiettivo venga intestato a un gruppo di acquisto la procedura verifica
tutti i documenti intestati ai clienti/fornitori definiti all'interno del gruppo di acquisto. 1 flag centrale
consente di identificare il codice cliente/fornitore al quale viene intestato il documento fiscale.

In fase di caricamento viene effettuato un controllo sulla necessita di attivare necessariamente il flag
‘Centrale’ su un intestatario. Se si cerca di attivare il flag ‘Centrale’ su piu intestatari, la procedura
avvisa I'operatore con il messaggio:
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[AD HOC ENTERPRISE CONTRATTI COMMERCIALI]

B Gruppi di acquisto (vendite) / Modifica

Gruppi || |

Codice: |GRUF‘F‘O AC0D) ||GRUF‘F‘O ACQUISTO |
Clienke Descrizione Centrale
|4 Bit, SPA [] ALEA SPA A
MEALDIMI SPa EALDINI 5P, o3|
BIANCHI ShC Bianchi 5. snc F

Walido dal: al:

ad hoc ENTERPRISE

1 J BALDIMI SPA sara il nuovo inkestatario centrale

Fig, 2-4 — Salvataggio gruppi di acquisto

Per maggiori informazioni si rimanda all esempio ‘Contratti ad obiettivo intestato a gruppo di acquisto’.
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7 Contratti a quantita limitata

B Contratti a effetto immediato {vendite) / Interroga

Contratto || MNote | Elenco |

Codice:| Confratto q. |. | [contratto quantita imitata | Del: [01/01/2010 Stato: |:|

h'aluta: yalidita dal:|01f01;2010 | al: |31;12Jr2010 |
Tipo:| | Controllo qra: | Priotita: Cat.doc.: |:|
Cliente: | | | | Dati consuntivi al:

Attributi
| Riga Gruppo Famiglia ‘alore attributo
10 |ZZ2UTOCLL  [3)|ZZZ0NE [ NwE (#] I
] w
‘ Descriziane: |N0rd Ovest |
Riga Articolo Descrizione LM, Altern, Abtributi
M 10 &HE [*]| ad hac Enterprise PZ ~
20 [AHI ad hoc Infinity Pz 3
30D 0 ROM M.
B »
r =
Gté offerta: 100,000 O3 impegnata; Z,000 b4 residua: 98,000 ]
|

Fig. 2-5 - Maschera contratto effetto immediato

Questa tipologia di contratto prevede che vengano dichiarate le quantita di merci destinate alla
promozione. E’ normalmente il caso di prodotti in esaurimento o destinati a finire fuori catalogo a
breve, tipicamente beni soggetti a rapidi cicli di obsolescenza tecnologica (computer, cellulari ecc) o
beni alimentari (in questo caso levento che determina la necessita della rapida rotazione del
magazzino ¢ normalmente approssimarsi della data di scadenza: non si gestira in alcun modo il
controllo sull’effettiva uscita della merce in scadenza (lotto), demandandosi questo all’operativita del
magazzino). Occorrera quindi imputare la quantita in campagna (e 'unita di misura sui cui effettuare il
controllo): a ogni DDT in stato confermato la procedura provvedera ad aggiornare sul contratto
stesso la quantita ordinata e la quantita ancora in campagna.

Codice

Questo campo identifica il codice del contratto stipulato con il cliente.

Del

Identifica la data di stipulazione del contratto.

=  Stato
Identifica lo stato del contratto, ogni contratto nasce come Sospeso al salvataggio 'operatore viene
avvisato se si vuole impostare il contratto in stato ‘Da Elaborare’ poiché fino a che il contratto resta in
stato Sospeso, non sara operativo sui documenti. Al salvataggio la procedura chiede all'operatore di
passare lo stato del contratto da Sospeso a Da elaborare.
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o

Valuta

Identifica la valuta del contratto con il relativo simbolo. Se la valuta del contratto € extraemu, €
visualizzato anche il campo ‘Cambio’ editabile.

Validita dal ... al

Identifica I'intervallo di validita del contratto stipulato, fino, quando il contratto avra il suo effetto sul
documento.

Tipo

® Quantita limitata
Identifica quei contratti, dove ¢ definita una quantita in campagna, relativi a merce di facile
obsolescenza, a ogni documento la procedura aggiornera la quantita ordinata e la quantita ancora in
campagna.

©®© Promozione congiunta
Identifica quella tipologia di contratto variante delle promozioni su multipli di quantita (3x2, 4x3 etc.)
gestiti in ad hoc ENTERPRISE rel. 6.0 mediante un listino di tipologia “Promozione” Questi
contratti possono quindi prevedere casistiche particolari quali 'omaggio di x unita di prodotto ogni n
unita acquistate (2+1: a differenza del 3x2 del listino “promozione” viene gestito uno sconto merce e
non con riduzione di prezzo unitario) o 'omaggio o I'acquisto (a prezzo agevolato o meno) anche di
una referenza differente.

Controllo qta

©® Controllo su tiga
Su ogni riga del documento la procedura effettuera il controllo di applicabilita del contratto, nel caso
in cui il contratto stipulato non sara applicabile, non verra indicato sulla riga del documento.

©®© Controllo su documento
Sullintero documento la procedura verifica I'applicabilita del contratto stipulato, su ogni riga
documento che soddisfa il contratto verra riportato il codice contratto, in fase finale di salvataggio
documento se la quantita totale non soddisfa, la quantita impegnata verra restituito all’operatore un
messaggio bloccante, invitandolo a eliminare su una delle righe indicate il contratto.

Priorita

Identifica la priorita di testata di un contratto, a parita di condizioni verra applicato sul documento il
contratto con priofita piu alta.

Categoria Doc.

Identifica la categoria documento (tipo documento) sul quale s’intende applicare gli effetti del
contratto. Nel caso in cui la categoria del documento, che stiamo caricando corrisponda a quella
definita sul contratto, al salvataggio 'operatore verra avvisato con un messaggio bloccante, dove gli
verra richiesto di applicare gli effetti del contratto. Le tipologie disponibili sono:

Documenti interni

Ordini

DDT

Fatture accompagnatorie

Solo fatture accompagnatorie e non differite poiché nel caso di contratti a promozione congiunta la
procedura aggiunge nel documento nuove righe a seconda di quanto stabilito nel contratto quindi la
fattura differita generata non ricalcherebbe il DDT emesso.

2—-6

GESTIONI



CONTRATTI COMMERCIALI AD HOC ENTERPRISE

In fase di generazione Piano di spedizione, la procedura controlla se la classe del documento che stiamo generando
corrisponde a quella definita sul contratto, se corrisponde saranno aggiornate la quantitd impegnata e la relativa
quantita residua.

Cliente

Identifica il cliente con il quale viene stipulato il contratto. E’ possibile stipulare un contratto su un
determinato codice cliente oppure indirettamente su piu clienti facendo uso degli attributi. Nel caso in
cui viene specificato il codice cliente la sezione attributi non risulta editabile.

Dati consuntivi al

Questa data identifica se un contratto a effetto immediato ha avuto i suoi effetti sul documento, infatti
questa data non ¢ editabile dalloperatore, ¢ la procedura che la aggiorna in automatico.
ATTENZIONE: un contratto che presenta tale data valorizzata non potra piu essere cancellato
poiché ha avuto i suoi effetti sul documento.

M Valido su tutti i listini

Questo flag definisce se un contratto ¢ o no valido su qualsiasi listino applicato sul documento. Nel
caso in cui tale flag sia disattivo ¢ possibile definire i listini che determineranno I'applicazione o meno
del contratto sul documento, infatti se il codice listino indicato nel contratto non ¢ identico a quello
definito sulle righe del documento il contratto non sara valido.

Il contratto sara invece valido se 1 listini utilizzati nel documento sono associati a specifici listini
promozione indicati appunto nel contratto.

Attenzione: nel caso particolare in cui il contratto sia applicabile su un listino promozione di tipologia
“Sconto” risulta necessario definire nel bottone listini del contratto anche il listino di base di tipologia
“Prezz0”, questo perché sul documento ¢ reperito il prezzo dal listino base di tipologia prezzo e lo
sconto dalla promozione sconto applicata.

Caso contrario, se si definisce nel bottone listini del contratto un listino di tipologia prezzo e un listino
di tipologia sconto e sul documento ¢ applicata una promozione, il contratto non sara applicabile.

M Escluso da premio agente

Questo flag stabilisce se il contratto deve essere o no considerato nella determinazione del premio per
agente. Tuttl i document dove ¢ presente un contratto a effetto immediato/obiettivo con questo flag
attivo vengono ignorati nella determinazione del premio per agente.

Articolo

Identifica il codice di ricerca sul quale viene stipulato il contratto.

2 Um

M Alter.

Identifica I'unita di misura sulla quale ¢ valido il contratto, nel caso in cui invece dell’articolo viene
indicato un attributo questo campo ¢ obbligatorio e necessita di compilazione per accedere al bottone
attributi.

Questo flag identifica se la procedura in fase di applicazione del contratto deve considerare solo
'unita di misura definita nel contratto oppure considerare tutte le unita di misura valide per il codice
di ricerca. Se questo flag ¢ attivo la procedura in fase di applicazione contratto considera anche tutte le
righe documento valide per lo stesso articolo con diverse unita di misura.
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Attributi

Identifica se il contratto ¢ stipulato direttamente sull’articolo o indirettamente su attributi dell’articolo.

Y Bottone attributi

*, | Questo bottone non ¢ editabile per i contatti a quantita limitata.
£
Attrbuti

Quantita offerta

Identifica la quantita dell’articolo messa in campagna.

Quantita impegnata

Identifica la quantita aggiornata in automatico ogni qualvolta il contratto sia valido.

Quantita residua

Identifica la quantita ancora disponibile della quantita in campagna.

Attraverso questi contratti a quantita limitata ¢ possibile individuare I'insieme degli articoli con le
relative quantita che lazienda intende smaltire in breve periodo. Terminata la quantita residua
I'operatore scegliera se mantenere o meno la promozione associata

La procedura si limita ad aggiornare la quantita impegnata e a segnalare 'esaurimento della quantita
offerta.
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7 Contratti a promozione congiunta

Questa tipologia di contratto definisce una variante delle promozioni su multipli di quantita (3x2, 4x3
etc.) gestiti in ad hoc ENTERPRISE mediante un listino di tipologia “Promozione”. Questi contratti
possono quindi prevedere casistiche particolari quali 'omaggio di x unita di prodotto ogni n unita
acquistate (2+1: a differenza del 3x2 del listino “promozione” viene gestito con uno sconto merce €

non con una riduzione di prezzo unitario) o 'omaggio o I'acquisto (a prezzo agevolato o meno) anche
di una referenza differente.

B Contratti a effetto immediato [vendite) / Nuovo |’_||’E|P5__<|
Contrattos| Mate | |
| |
COdiCE=|C0nt. pr. con. | |C0ntratt0 promozione congiuta | Del: |04/012010 Stato: | cooners o | 0a eiaporare l
Waluta: Validita da|:|D4,’Dl,’2010 | Al: |3Df12l'rgggg | I
Tipo: Controllo gbd:[ e ocumento Priorita: Catdoc [ pegine + |[Doc.ntamneo
Cliente: | | | Controfio su ¢ Dati consuntivi al: oor
Atribut - Fatfura accomp.
| Riga Gruppo Farviglia Walore attributa (J
valida su buti i listini
10 ya
1 -
Diescrizione: | |
Riga Articalo Descrizione UM, | alkern. Attributi
0 Y &
N v
Condizione:! [ pay minima o~ 0,000 | Articola congiunto: | | | |
.M. l:l Qté articolo cong.: 0,000
Tipo promozione: Listing appiicabie r List. prezzi: l:l List.scymag: l:l
Linting applicabia
Sconto merce
Omaggio impanie
Omaggio impondie + fra
Firo

Fig, 2-6 - Maschera contratto promozione congjunta

Codice

Identifica il codice del contratto stipulato.

Descrizione

Identifica la descrizione parlante del contratto.

Del
Data di stipulazione del contratto.
Stato

©® Sospeso: un contratto sospeso non viene applicato sul documento.
©®© Da elaborare: un contratto che sul documento applica i suoi effetti.
Al salvataggio la procedura chiede all’operatore di passare lo stato del contratto da Sospeso a Da
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elaborare

Valuta

Identifica la valuta del contratto, nel caso in cui il contratto viene stipulato in valuta extra-emu viene
visualizzato il campo cambio.

Validita

Intervallo di validita del contratto.

Tipo
© Quantita limitata: per maggiori dettagli si rimanda alla consultazione del capitolo
precedente.
©®© Promozione congiunta : tipologia di contratti che identifica promozioni su multipli di
quantita.

Controllo quantita

©® Controllo su documento:. la procedura per vetificare Iapplicabilita o meno del contratto
considera la totalita del documento, in pratica viene sommata la quantita movimentata per
ogni codice di ricerca movimentato sul documento.

©®© Controllo su tiga: 1a procedura per verificare Iapplicabilita o meno del contratto considera
ogni singola riga del documento.

Priorita
Identifica la priorita di testata di un contratto, a parita di condizioni la procedura applichera se valido il
contratto con priorita di testata piu elevata.

Categoria documenti

Identifica il documento nel quale I'operatore vuole riversare Ieffetto del contratto, nel caso in cui il
documento creato ha una tipologia documento differente rispetto a quella definita sul contratto la
procedura NON chiede di applicare gli effetti del contratto. Tra le categorie ammesse troviamo

¢+ Documenti interni

¢ Ordini

¢+ DDT

¢+ Fatture accompagnatorie

Solo fatture accompagnatorie e non differite poiché nel caso di contratti a promozione congiunta la

procedura aggiunge nel documento nuove righe a seconda di quello stabilito nel contratto quindi la

fattura differita generata non ricalcherebbe il DDT emesso.

Cliente

Identifica il cliente con il quale viene stipulato il contratto, ¢ possibile stipulare il contratto o con un
singolo cliente oppure con piu clienti utilizzando gli attributi.
Non ¢ possibile indicare il cliente e successivamente indicare gli attributi o uno o I'altro.

Dati consuntivi al

Identifica la data che viene aggiornata in AUTOMATICO dalla procedura nel momento stesso in cui
il contratto ha spalmato 1 suoi effetti su un documento.

Questa data non ¢ editabile poiché ¢ la procedura che la valorizza automaticamente.

Un contratto con questa data valorizzata non puo essere cancellato poiché significa che ha avuto i
suoi effetti su un documento e cancellandolo si avrebbe un’inconsistenza di dati. Per procedere alla
cancellazione del contratto occorre cancellare i documenti dove risulta utilizzato.
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 Valido su tutti i listini

Se attivo significa che il contratto indipendentemente del listino utilizzato sul documento ¢ valido.
Se disattivo ¢ possibile specificare su quali listini il contratto ¢ o no valido.

M Escluso da premio agente

Se attivo tale contratto non verra considerato in fase di generazione premi per agenti. E attivabile solo
se il contratto ¢ intestato a un cliente.

Articolo

Identifica il codice di ricerca sul quale viene stipulato il contratto. Se sul contratto viene specificato il
codice di ricerca principale la procedura sul documento per verificare Iapplicabilita del contratto
verifica tutte le righe con lo stesso codice di ricerca ed eventuali codici di ricerca alternativi aventi la
stessa unita di misura definita sul contratto.

Se sul contratto viene indicato un codice di ricerca alternativo, il contratto sara applicabile sul
documento SOLO ESCLUSIVAMENTTE se viene movimentato tale codice di ricerca alternativo.

2 Um

Identifica 'unita di misura del codice di ricerca indicato.

W Alternativo

Se attivo per verificare 'applicabilita 0 meno del contratto la procedura verifica anche le unita di
misura alternative del codice di ricerca .

Esempio

Supponiamo di caricare un articolo CAVO STAMPANTE con le seguenti unita di misura
MTR=CM*100.

Stipuliamo un contratto indicando l'articolo CAVO STAMPANTE e unita di misura MTR, non
attivando il flag ‘Alternativo’, in fase di caricamento documento se viene movimentato il codice di
ricerca CAVO STAMPANTE con unita di misura CM, il contratto NON ¢ valido.

Attivando il flag Alternativo nell’esempio precedente la procedura considerera valido il contratto.

Attributi

Se impostato a SI significa che il contratto ¢ stipulato su attributi.

“M Bottone attributi

#, | Questo bottone ¢ editabile nel momento stesso in cui non viene indicato I'articolo e viene indicata 'unita
)
Attributi

di misura, in questo modo ¢ possibile, semplicemente definendo degli attributi, rendere valido il contratto
per piu articoli aventi lo stesso attributo.

7  Condizione

® Minimo di : il contratto sara applicabile solo se la quantita movimentata sul documento
raggiungera il minimo stabilito.

© Per ogni il contratto sara applicabile se la quantita movimentata sul documento sara pari al
valore indicato o suo multiplo.

Articolo congiunto
Identifica l'articolo dato in promozione.
Um

Identifica 'unita di misura dell’articolo dato in promozione.
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Quantita articolo congiunto

Identifica la quantita offerta in promozione.

Tipo promozione

E’ possibile definire la modalita con la quale viene dato l'articolo in promozione.

©® Listino applicabile. in questo caso il prezzo definito per l'articolo in promozione sara
recuperato dal listino prezzi, prezzi e sconti o da promozione prezzi o prezzi e sconti valida
nel periodo.

©®© Sconto merce. in questo caso l'articolo in promozione ¢ dato in sconto merce

®© Omaggio imponibile. in questo caso larticolo in promozione viene dato in omaggio di
imponibile

© Omaggio imponibile+iva: in questo caso articolo in promozione viene dato in omaggio
di imponibile+iva

©® Fisso. in questo caso il prezzo definito per l'articolo in promozione verra recuperato dai
listini indicati nel contratto.

Esiste una particolarita tra Listino applicabile e Fisso, nel senso che se indichiamo Listino applicabile
la procedura recupera il prezzo dal listino o dalla promozione se esiste, indicando Fisso la procedura
recupera il prezzo dal listino indicato nel contratto NON RICERCANDO eventuali promozioni .

II codice iva riportato sulla riga dell’articolo in promozione ¢ quello dell’anagrafica articoli, nel caso in
cui risulti presente una tipologia operazione iva valida questa verrebbe considerata.
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7 Contratti ad obiettivo

Pagina Contratto

M Comrait 2 cbkHIvatpa lvendite) £ Huaw

Fig, 2-7 —Maschera contratti ad obiettivo Pagina Contratto

Codice

Identifica il codice del contratto stipulato direttamente o indirettamente mediante attributi con il
cliente.

Descrizione

Identifica la descrizione parlante del contratto.

Del

Data di stipulazione del contratto.

=  Stato

©® Sospeso: un contratto sospeso non viene applicato sul documento.

©®© Da elaborare. un contratto che sul documento applica i suoi effetti.
Al salvataggio la procedura chiede all’operatore di passare lo stato del contratto da Sospeso a Da
elaborare

Valuta

Identifica la valuta del contratto, nel caso in cui il contratto viene stipulato in valuta extra-emu viene
visualizzato il campo cambio .

Validita

Intervallo di validita del contratto.
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7  Intestatario
Identifica Iintestatario del contratto.
® Cliente
© Agente
©®© Gruppo di acquisto

Attenzione: i contratti intestati ad agente non vengono proposti sulle righe documento poiché hanno applicazione
Extra-Documentale.

J  Corresp. Premio

Unitaria centrale: questo campo si attiva solo esclusivamente se il contratto ¢ intestato a un gruppo
di acquisto, identifica come verra corrisposto il premio.

Dati consuntivi al

Identifica la data che viene aggiornata in AUTOMATICO dalla procedura nel momento stesso in cui
avviene la generazione del premio.

Questa data non ¢ editabile poiché ¢ la procedura che la valorizza automaticamente.

Un contratto con questa data valorizzata non puo essere cancellato.

Priorita
Identifica la priorita di testata di un contratto, a parita di condizioni la procedura applichera se valido il
contratto con priorita di testata piu elevata.

Tipo storno

©® Forfettario 1a tipartizione del premio avviene utilizzando il servizio fotfetario definito nelle
contropartite e vincoli.

©® Ripartito per articolo : la tipartizione del premio avviene su tutd gli articoli che
partecipano alla determinazione del fatturato.

M Applicazione extra documentale

Se questo flag ¢ attivo la procedura per la determinazione del premio verifica tutti 1 documenti con
medesimo intestatario, se disattivo la procedura ricerca tutti i documenti con medesimo intestatario
con codice contratto su riga uguale a codice contratto in generazione.

Attenzione : la procedura considera solo i documenti che hanno la causale di magazzino presente nel
gruppo di causali di magazzino indicato nelle contropartite e vincoli.

M Valido su tutte le vendite

Se attivo significa che il contratto indipendentemente dal contatto ad effetto immediato utilizzato sul
documento risulta valido.
Se disattivo ¢ possibile specificare su quali contratti a effetto immediato ¢ o no valido.

M Valido su tutti i listini

Se attivo significa che il contratto indipendentemente del listino utilizzato sul documento ¢ valido.
Se disattivo ¢ possibile specificare su quali listini il contratto ¢ o no valido.

M Escluso da premio agente

Se attivo le righe documento con questo contratto non verranno considerate in fase di generazione
premi agente.
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VM Solo sconti incondizionati

Se attivo il contratto riguardera solo gli sconti e non sara possibile definire sulle righe del contratto
eventuali premi.

Codice iva premio

Identifica il codice iva che verra riportato sulla riga documento riguardante il premio. Non ¢ editabile
sul contratto poiché tale codice iva viene definito nelle contropartite e vincoli.

g  Calcolo premio

©® Su scaglione max: significa che il premio verra corrisposto identificando il massimo
scaglione raggiunto e applicando unicamente le condizioni in questo specificato

© Progressivo: significa che il premio verra corrisposto applicando le condizioni di ogni
singolo scaglione raggiunto sull'importo/qta scaglione-scaglione infetiore.

©®© Cumulativo: significa che il premio verra cortisposto sommando i premi calcolati per ogni
scaglione

Articolo

Identifica il codice di ricerca sul quale viene stipulato il contratto. Se sul contratto viene specificato il
codice di ricerca principale la procedura sul documento per verificare I'applicabilita del contratto
verifica tutte le righe con lo stesso codice di ricerca ed eventuali codici di ricerca alternativi aventi la
stessa unita di misura definita sul contratto.

Se sul contratto viene indicato un codice di ricerca alternativo, il contratto sara applicabile sul
documento SOLO ESCLUSIVAMENTE se viene movimentato tale codice di ricerca alternativo.

2 Um

Identifica 'unita di misura del codice di ricerca indicato.

V Alternativo

Se attivo per verificare 'applicabilita 0 meno del contratto la procedura verifica anche le unita di
misura alternative del codice di ricerca .

Esempio

Supponiamo di caricare un articolo CAVO STAMPANTE con le seguenti unita di misura
MTR=CM*100.

Stipuliamo un contratto indicando l'articolo CAVO STAMPANTE e unita di misura MTR, non
attivando il flag ‘Alternativo’, in fase di caricamento documento se viene movimentato il codice di
ricerca CAVO STAMPANTE con unita di misura CM, il contratto NON ¢ valido.

Attivando il flag Alternativo nell’esempio precedente la procedura considerera valido il contratto.

J  Calcolo premi

©®© Su quantiti: la ripartizione del premio avviene in base alle quantita di ogni singolo
documento esaminato con medesimo intestatatio.

©®© Su importo: la tipartizione del premio avviene in base allimporto di ogni singolo
documento esaminato con medesimo intestatario

Attributi

Se impostato a SI significa che il contratto ¢ stipulato su attributi.

Y Bottone attributi

| Questo bottone ¢ editabile nel momento stesso in cui non viene indicato Iarticolo e viene indicata 'unita
I';-é‘-ﬁ di misura, in questo modo ¢ possibile semplicemente definendo degli attributi rendere valido il contratto
Atributi

per piu articoli aventi lo stesso attributo.
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Una volta definito il gruppo attributi, la famiglia attributi e il relativo valore ¢ possibile visualizzare
tramite apposito bottone quali atticoli/servizi soddisfano i dati insetiti.

“MBottone premi
I__.Hj In questo bottone ¢ possibile indicare gli scaglioni premio

Prerni

Scaglione premio
Identifica lo scaglione che 'operatore deve raggiungere per il raggiungimento del premio

Sconto %

Identifica lo sconto in percentuale che viene attribuito in base allo scaglione

Sconto a valore per pezzo

Identifica lo sconto a valore che viene attribuito ogni pezzo venduto.

Sconto a valore per scaglione

Identifica lo sconto che viene attribuito sullo scaglione

Articolo

Identifica l'articolo che viene dato in omaggio al raggiungimento dello scaglione.
Um

Identifica I'unita di misura di movimentazione dell’articolo dato in omaggio.

Numero pezzi in omaggio

Identifica il numero dei pezzi dati in omaggio al raggiungimento dello scaglione
Tipo
Permette di selezionare la tipologia di sconto applicata agli articoli dati in omaggio

Punti premio per pezzo

Identifica i punti premio che vengono attribuiti ogni pezzo venduto.

Punti premio per scaglione

Identifica 1 punti premio che vengono attributi sullo scaglione.

Contatori

Pezzi venduti

Identifica 1 pezzi venduti, vengono aggiornati in automatico dalla procedura al seguito della
generazione premi

Valore venduto

Identifica il valore del venduto, viene aggiornato in automatico dalla procedura al seguito della
generazione premi

Premio a quantita

Identifica il premio attribuito in base alle quantita vendute.
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Premio a punti

Identifica il premio attribuito in base ai punti attribuiti

Attenzione: se all interno del contratto definiamo su una riga la validita per attributo, si consigla di non specificare
in altre righe la validita per un articolo che soddisfa gli attributi indicati. Mediante il bottone presente nel dettaglio
attributi é possibile visualizzare il set di articoli che soddisfano gli attributi indicats.

Pagina Gestione Commerciale

B Contratti a obiettivo/pfa (vendite) / Modifica

Contratto || Gestione cnmmerciale“ Dati consuntivi | |

COtIice:|Cunt. Prova ||Cnmratt0 ohiettiva di prova | in:|EU | Del:[o1-01-2010
Sconti incondizionati validita Drati consuntivi a|:|:|

Primo Sconto: 0,0000 | % [JPrimo sconto
Secondo Sconta: 0,0000 | % [JSecondo sconto Totale punti prermio: |:I
Terzo Sconta: 0,0000 | % [JTerzo sconto
Quarto Sconto: 0,0000| % [ Guarts seonto Yalore unitario punti: | glgnggg|
Quinto Sconta: 0,0000 | % [ Guinto sconto Yalore canvass: | D,DUDDU|
Sesto Sconto: 0,0000 | % [J5esto sconto
Mote in generazione Mote canvass
Bl Ea
W
Mote contratio
o
W b’

Fig. 2-8 —Maschera contratti ad obiettivo Pagina Gestione Commerciale

In questa pagina ¢ possibile definire fino a 6 livelli di sconto da applicare sul fatturato raggiunto. Se
I'operatore indica una percentuale di sconto, ma non attiva il flag corrispondente questo sconto non
verra preso in considerazione.

Le label relative agli sconti incondizionati ¢ possibile definirle nelle contropartite e vincoli.

Totale punti premio

E’ P'ammontare dei punti calcolati, se al raggiungimento del premio l'azienda invece di erogare denaro
o articoli, eroga punti premio.

Valore unitario punti

Identifica il valore unitario dei ogni punti, questo campo ¢ di sola visualizzazione, poiché sara
I'operatore che effettuera la relativa scrittura contabile rilevando questo valore.

Valore canvass

Identifica i valore di quelle spese aggiuntive che l'azienda sostiene per reclamare un prodotto
(promoter, espositori, cartonati, campioni omaggio,spot, volantinaggio ecc...). Questo dato viene
gestito in scalare al contratto. E un campo di libera imputazione.

GESTIONI 2—-17



[AD HOC ENTERPRISE CONTRATTI COMMERCIALI]

Note in generazione

Identificano le note che vengono riportare sulla riga descrittiva del documento fiscale creato in fase di
generazione premi.

Note contratti

Identificano le note che 'operatore puo associare a un contratto.

Note canvass

Identificano le note che 'operatore puo associare al canvass, stabilito sul contratto.

Dati consuntivo

B Contratti a obiettivo/pfa (vendite) / Interroga

Contratto | Gestione comrerciale || Dati consuntivi || Elenco |

CO(liC&:|Cont. Prova ||Cumraﬂ0 ohiettivo di prova | |EU | Del: (p1-01-2010
Documenti considerati dalla generazione premi Dati cansuntivi al: | 31-07-2010

M.reg Data reg. | Tipo doc. Descrizione M.doc. | Serie Datadoc Intestatario ~
L 2 05-01-2010 DDTVE  DOT pervendita 1 05-01-2010 BIAMCHI SMC
= b
I< | >
Documenti generati dal contratte e dettaglio generazione premi
Mdoc Serie Datador. Causalea| [T Walore fatturato glohale:| zm,uunau|
L 1 WP 31-07-2010 VFPRE Incidenza fissa su fatt.: W .
L . % alore canvass: 0,00
1 3-01-2010 RETW- | |
Incidenza sconto sU fart.: % valore sconto cnmm.:| D.DEI|
— Incidenza ohiettivi su fatt.: 10,00 % Yalore obiettivi raggiunti:| 2?,DDUDD|
| Incidenza starni su fatt. 10,00 % Walare totale stc:rni:| 2?|uunuu|
V
I« 5 Incidenza globale su fatt.: 10,00 % walore tm.cnntraﬂn:| 2?,DDUDD|

Fig. 2-9 —Maschera contratti ad obiettivo Pagina Dati consuntivi

In questa pagina vengono riepilogati tutti i dati calcolati dalla procedura in fase di generazione premi,
troviamo tutti i documenti che vengono considerati in fase di generazione e tutti i documenti generati
dal contratto (document fiscali/rettifiche).

Valore fatturato globale

Identifica Pammontare di tutti i documenti considerati per il raggiungimento dell’obiettivo stabilito sul
contratto.

Valore canvass

Identifica i valore di quelle spese aggiuntive che I’azienda sostiene per reclamare un prodotto
(promoter, espositoti, cartonati, campioni omaggio,spot, volantinaggio ecc...).

Valore sconto commerciale

Identifica 'ammontare dello sconto incondizionato calcolato su valore fatturato.
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Valore obiettivi raggiunti

Identifica 'ammontare degli obiettivi raggiunti.

Valore totale storni

Identifica la somma del valore canvass, sconto commerciale,obiettivi raggiunti.

Valore totale contratto

E’ calcolato come valore fatturato-valore totale storni.

II bottoncino a fianco dei documenti generati dal contratto consente all’'operatore di interrogare
'eventuale generazione premi.

Bl Contratti a obiettivo/pfa (vendite) / Interroga

Contratto | Gestione commerciale || Dati consuntivi|| Elenca |

Codice:|Cunt. Prava ||Contraﬁo ohiettivo di prava | |EU | Del: |g1-01-2010
Documenti considerati dalla generazione premi Dati consuntivi al: |31-07-2010

M.reg Data req. | Tipo doc. B Generazione pre
L 2 05-01-2010 DOTVE  DOT pervendita) | Generale|| Elenco |

— Hum. generazione: |:||:||:||:||:||:||:||:||:|4 | | |

o Periodicita liquidazione: [ ;. Del: [31-07-2010 Tipo:

L Valorizazione: | B |

|_< | Listing di riferimento:E]

Documenti generati dal contratto e dettaglio genera

Gruppo causali di magazin0:|GR_1 |. |GRUPPO1 |

fidoc | Serle) Datadoc |Cavsale . Generazione documenti fiscali Generazione documenti interni
L 1¥P 31-07-2010 VFPRE Selezioni
L 31-01-2010|RETY- Contratto:|Cont. Prova [»] Del[of-01-2010 | valuta: Salo contratti nan pid validi

] Intest:[ - [BlancHIsNG ] [Bianchi 5. snc
W Selezione documenti da data: |p1-01-2010 Adatar|31-07-2010

Creazione documenti fiscali

I< ) ! Documento da generare: |VFPRE ||\.l'gstra fattura premi | Esercizio:
Prirmo numeru: I Del: Dettaglia punti premio

Data competenza VA, Scadenze in data diversa:

Creazione documenti interni
Documento da generare: [RETY- [[3] [Rettfica premi | |ste Doe. | |contams) | Esei

Fig. 2-10 — Consultazione generazione

|
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7 Gruppi causali di magazzino

In questarchivio vengono raggruppate tutte le causali di magazzino che verranno utlizzate dalla
procedura per identificare i documenti da considerare per la determinazione del premio.

Occorre caricare codice e descrizione e attraverso lo zoom indicare le causali di magazzino che
costituiscono per I'azienda il fatturato.

Una volta caricato quest’archivio occorre necessariamente indicare questo codice nelle Contropartite
e vincoli — Pagina Contratti a obiettivo in quanto campi obbligatori.

Ricordiamo che i documenti che non soddisfano le causali definite in quest’archivio non verranno
considerati per la determinazione del fatturato.

B Gruppi causali di magazzino (vendite) / Modifica EJE|E|

Gruppi causali || |
Codice gruppo:| GR. 1 G

[]Utilizzato per simulazioni

Causale magazzing

MVEN Dacumenta di vendita /
REC Reso da cliente

Fig, 2-11 — Gruppi causali magazzino

M Utilizzato per simulazioni

L'utente puo scegliere di fare simulazione su tutto I'ordinato o il consegnato nel petiodo, anche se non
fatturato.

Nel caso non si volesse operare in tal modo il gruppo di causali deve essere valorizzato analogamente
a quello di generazione effettiva.

Un gruppo di causali di magazzino con attivo il flag “Utilizzato per simulazioni” puo essere utilizzato
solo per generazioni premi in modalita simulata; ¢ per questo che nella maschera delle contropartite e
vincoli risulta possibile definire solo ed esclusivamente gruppi con il flag relativo alle simulazioni
spento.

2—-20

GESTIONI



CONTRATTI COMMERCIALI AD HOC ENTERPRISE

7 Generazione Premi

Attraverso questa funzionalita sara possibile determinare 'ammontare del premio da corrispondere.

B Generazione premi {vendite) / Nuovo Z E|r5__(|

Generale || |

Mum. generazione: ||]|]|]|]|]|]|]l]l]5 | | |

Periodicits quuidaziune:|5€mesmm V| Del:[31-07-2010 Tipo:

Valnnzazlune:| Costo medio pond, anho W |

Invertario di riferimento; Data: Listing di riferimentn:

Gruppo causali di magazing: |GR. 1 | |GRUF‘F‘O 1 |

o Generazione documenti fiscali Generazione documenti interni
Selezioni
Cuntrattn:| | Del: |:| Waluta: []=olao contrati non pid validi
Intest.:| Cliente 3 " |E]|

Selezione documenti da data: |01-01-2010 Adata:|30-06-2010

Creazione documenti fiscali

Docurnenta da generare:| || | Esercizin:

Prirno numern:ljl II:I Del: |21-07-2010 | [#] Dettaglia punti premio
Data competenza WA | 21-07-2010 Scadenze in data diversa: |31-07-2010

Creazione documenti interni @ @
Documento da generare: |REW— |E] |Rettiﬂ|:a premi |

Fig. 2-12 — Maschera generazione premi

Numero generazione

Identifica il seriale di generazione del premio.

Descrizione

Identifica la descrizione della generazione eseguita

Periodicita liquidazione

Identifica la periodicita di liquidazione del premio
© Semestrale: ¢ possibile filtrare solo esclusivamente contratti con periodicita liquidazione
semestrale
© Trimestrale: ¢ possibile filtrare solo esclusivamente contratti con periodicita liquidazione
trimestrale
© Altra: ¢ possibile filtrare le altre tipologie di contratto con petiodicita liquidazione diversa
da semestrale e trimestrale.
II tipo di periodicita impostato determina l'intervallo di date documento per il calcolo del fatturato
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totale e quantita venduta.

Del

Identifica la data di generazione. Questo campo rappresenta un filtro per lo zoom su codice
inventario poiché non ¢ possibile indicare sulla maschera inventari con data maggiore rispetto a quella
stabilita in questo campo e inoltre ¢ un filtro anche per la determinazione dei contratti scaduti, un
contratto ¢ considerato scaduto se la data di fine validita ¢ inferiore a quella stabilita in questo campo.

Tipo
Identifica il tipo di generazione.
©®© Simulata consente di calcolare solo esclusivamente il premio
©® Definitiva consente di calcolare il premio e di generare documenti fiscali e documenti di
rettifica.

Valorizzazione

Identifica la valorizzazione che viene attribuita all’articolo omaggiato per il calcolo del premio.
® Costo medio ponderato annuo
©®© Costo medio ponderato periodo
©® Costo ultimo
©® Costo ultimo standard
©®© LIFO continuo
©®© FIFO continuo
® LIFO a scatti
® Da Listino

Inventario di riferimento

In questo campo ¢ possibile indicare linventario di riferimento nel quale viene recuperata la
valorizzazione di cui al punto precedente.

Listino riferimento

In questo campo ¢ possibile indicare il listino statistico di riferimento. 1l valore di tale listino viene
considerato per tutti gli articoli se il combo tipo valorizzazione ¢ ‘Da listino’ e per tutti 1 servizi

M Generazione documenti fiscali

Questo flag consente di generare documenti fiscali a fronte di premi calcolati

M Generazione documenti interni

Questo flag consente di generare documenti interni a fronte di premi calcolati.

Contratto

E’ possibile in fase di generazione filtrare direttamente sul contratto su cui generare i premi.

M Solo contratto non piu valido

Identifica un filtro che ¢ possibile fare per la generazione premi, far considerare non tutti i contratti,
ma solo quelli scaduti alla data di generazione premi.
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Intestatario

Identifica l'intestatario su cui ¢ possibile fare filtro, considerare solo i contratti di un intestatario
oppure filtrare sullo specifico cliente o gruppo di acquisto.

® Cliente

© Agente

©®© Gruppo di acquisto

Selezione documenti dal ... al

E’ possibile considerare solo i documenti all'interno di un range di date.

Attenzione non viene fatto nessun controllo sul fatto che per un periodo di date ¢ gia stata lanciata la
generazione premi, spetta all’operatore 'onere di verificare se per quel periodo sono o no gia calcolati
1 premi.

Creazione documenti fiscali

Documento da generare

Identifica la causale che s’intende utilizzare per generare il documento fiscale.

Se Toperatore non indica il codice contratto, ma esclusivamente Iintestatario la procedura recupera la
causale documento da utilizzare direttamente nelle contropartite e vincoli per ogni contratto
esaminato. Se si filtra su un contratto il campo ‘Documento da generare’ ¢ editabile.

La determinazione della causale da utilizzare avviene secondo quanto specificato nel contratto nel
combo ‘Doc .liquidazione premio’.

Esercizio

Identifica l'esercizio attribuito al documento fiscale generato.

Primo numero

Identifica il numero attribuito al documento fiscale generato.

Del

Identifica la data attribuita al documento fiscale generato.

M Dettaglia punti premio

Se questo flag ¢ attivato nel documento fiscale generato saranno dettagliati i punti premio se previsti
dal contratto.

Data competenza iva

Identifica la data di competenza iva attribuita al documento fiscale generato.

Scadenze in data diversa

Identifica la data riportata sul documento fiscale generato e utilizzata nel caso in cui il pagamento
prevede la modalita a data diversa.

Creazione documenti interni

Documento da generare

Identifica la causale documento da utilizzare per la generazione del documento interno di rettifica.
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/7 Calcolo premio

In questo capitolo definiremo le formule utilizzate per la determinazione del premio.
Nel calcolo per la determinazione dei pezzi/valore venduto/acquistato i documenti che non
aggiornano il magazzino sono considerati nel seguente modo:
a) se si tratta di fatture la procedura somma le quantita/valoti movimentate sul
documento al numero pezzi venduti/acquistati e valore venduto/acquistato;
b) se si tratta di note di credito la procedura sottrae le quantita/valore movimentato sul
documento al numero pezzi venduti/acquistati e valore venduto/acquistato;
¢ se si tratta di document diversi da fatture/note di credito la procedura
somma/sottrac le quantita/valore movimentato sul documento al numero di pezzi
venduti/acquistati e valore venduto/acquistato leggendo i dati analitici, nel seguente
modo
* el ciclo attivo somma le quantita/valore se la causale di magazzino ha
impostato nei dati analitica Consentita in avere e Natura Ricavo, sottrae
se impostato Consentita in dare e Natura Ricavo
* nel ciclo passivo somma le quantita/valote se la causale di magazzino ha
impostato nei dati analitica Consentita in dare e Natura Costo, sottrae se
impostato Consentita in avere e Natura Costo.

B Premi contratto / Interroga

Riga | Scadglione premio S % Sc. avalore per pezo Sc.avalore per scadl. Articolo 1L M. M.pezziin omadgio
I |10 10,000 | 10,000 0,00000 0,00000 [>] 0,000] 4

Tipo 0maggi0:| | Punti prermio per pezu:ljl Funti prermio per scaglione: l:l

Contatori
Pezzi venduti: 530,000 Valore venduto:| ETD,DDDDD|
Premioa \talore:| ET,DDDDD| Prermio a quantita: 0,000 Premio a punti: l:l

Fig. 2-13 — Bottone premi

0 Se ¢ definita una Percentuale di sconto il calcolo del premio a valore ¢ dato da
Percentuale di sconto moltiplicata per il valore del venduto

Sc %* Valore venduto
Gli altri campi del bottone non saranno editabili.

0 Se ¢ definito uno sconto a valore per pezzo il calcolo del premio a valore ¢ dato da
Sconto a valore per pezzo moltiplicato per il numero dei pezzi venduti.

Sc a valore per pezzo * pezzi venduti
Gli altri campi del bottone non saranno editabili.

2—-24 GESTIONI



CONTRATTI COMMERCIALI AD HOC ENTERPRISE

0 Se ¢ definito uno sconto a valore per scaglione il calcolo del premio a valore ¢ dato da
Somma degli sconti a valore definiti

Sc. a valore per scaglione + Sc a valore per scaglione
Gli altri campi del bottone non saranno editabili.

0 Se ¢ definito I'articolo in omaggio il calcolo del premio a valore ¢ dato dal costo che larticolo ha
nellinventario selezionato nella maschera di generazione premi, nel caso in cui invece di un
articolo ¢ indicato un servizio il costo ¢ ricavato dal prezzo del servizio allinterno del listino
statistico indicato nella maschera di generazione premi.

Gli altri campi del bottone non saranno editabili.

0 Se sono indicati i punti per pezzo il valore del premio a valore sara a zero.
Gli altri campi del bottone non saranno editabili.

0 Se sono indicati i punti per scaglione il valore del premio a valore sara a zero.
Gli altri campi del bottone non saranno editabili.
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[AD HOC ENTERPRISE CONTRATTI COMMERCIALI]

—7 Contratti ad Effetto Immediato...

Contratto a quantita Limitata

Vediamo un esempio di contratto a quantita limitata.
Supponiamo di stipulare con i clienti della zona NWE un contratto per il petiodo dal 01/01 al 31/12
per diversi articoli tra cui il CD definendo una quantita in campagna di 100 pezzi

Categoria documento sul quale il contratto deve avere i suoi effetti ‘ORDINE’

Supponiamo di fare un’offerta ad un cliente della zona NWE di 5 pezzi e in seguito trasformare
lofferta in un ordine.

B Contratti a effetto immediato (vendite) / Interroga

Conrata| Note | Elenco |

Codice:| Can. Qua. Lim. | |cantratto a quantiita limitata NWE

\-faluta:

walidita dal{01-01-2010 | Al:|30-12-2099 |

Tipn:| | Controllo gta: | Priorita: Cat.doc.:l:l
Cliente:l || | Dati consuntivi aI:|:|
Attributi
| Riga Gruppo Famiglia Yalare attributo
¥ 10 |ZZauUToCL ZFZONE MYYE [#] &
T v
‘ Descrizione: |Nc|rd Ovest |
Riga Aricolo Descrizione Und | Altem. Aftributi
] {(10cD CD ROM N3] [ DS
20 | DVD DvD M. O
30 | AMALISI Anglista interno H [ O
B s

Gta offerta: 100,000 Qta impegnata; 20,000

E}té residua: 20,000 ]

Fig, 3-1 - Contratto quantita limitata

Gia al salvataggio 'operatore ¢ avvisato se rendere o no operativo il contratto.
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B Contratti a effetto immediato {vendite) / Modifica

Contratto || Mote | |

Codice:[Con. Qua. Lim. | [Contratto a quantilta limitata NWE | Del: Stato:
Valuta:E] validitd dal{01-01-2010 | Al|30-12-2999 |
Tip0:| | Controllo 03[ contraiio so docamenta o | Priorita: Catdoc.: I:l
Cliente:| | | | Dati consuntivi al:|:|

Adtributi —
| Riga Gruppo Famiglia Walore attributo . R '&‘;
[¥]valido su tutti i listini
10| ZZ8UTOCL ZZZOME MYWE [+~

m ad hoc ENTERPRISE

Descrizione: \
I— \:‘p Si wuale impostare il contratto in stato 'Da elaborare’ e renderlo applicabile sul documento?

Riga Aic Aftributi
a 10|CD = ] ’ = ~ u—,‘a
20 DD
30 ARALISI [#] | Analista interno H. = T
B -

Gitafoffera: 100,000 otd impegnats: 20,000 Ota residua; 80,000

Fig, 3-2 - Salvataggio contratto quantita limitata

Carichiamo un’offerta per il cliente in oggetto, come possiamo vedere dallimmagine sottostante la
procedura applica sulla riga il codice contratto, ma al salvataggio non appare nessun messaggio
allutente in quanto la categoria del documento non corrisponde con quella definita sul contratto,
quindi il contratto non applica i suoi effetti, ma ugualmente la procedura sulla riga indica il codice
contratto.
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B Documenti interni (Vendite) / Nuovo

Documento || Datigenerali | Spedizione | Flusso | Elenco |

Reg. .| 6f[ 0| Dek|ns-01-2010 | Bs: 2010 | | conermate v
|

Documento: |OFFCL |E]|Oﬁerta a cliente

Cliente: |EIIANCHI SNC | Bianchi 5. sne

T I I

N.doc.:.f|:| Del:

Rif. est.:| |

Valuta: Cambio:

Caontropartita: |

il

Pramazioni: [] CICR: _ C
B o s — L £
Contratto: Contratto a obiettivo: Car.Rap.
Riga Articala Descrizione LIh. Quantita Prezzo unitaria Ev Lattifuhic. J
| 10fco [5)|co rRom [+ M. 5,000 3,00000 ] M
1 B Documenti dati di riga [Dati Rigai
1 Principale | Magazino | Analitica | INTRAP.listprow. | @
: Tipologia riga; || || | ﬂ
1 Spese accessorie: | 0,00 | Ripsriizions sutomatica v| siiz'
| Business Unit: (D1 [+] [ Divisiane 01 | Test omaggio: kg
Cat.contabile: |HW |E]|Hardware | kel oo
Articol
Riga Comp. cont. dal: | .- | Aq .- | IE
Tracciab,

8]
Listini/promozioni

Listino prezzi: |EURVN|[+] [Listino netio ex contrati

Listing sc/mag: |EURVN| |Listin0 netto ex contratt

Contratti commerciali

| Promoz.scimag: |:|E]

Sconto a valore: |

Promoz.prez; l:lE]

irifica

0,00000 |

Can. Gua. Lim.

)

(Contrattn: Contratto a quantilta limitata MWE

)

Contratto a obiettiva:

[

Fig, 3-3 — Applicabilita contratto a quantita limitata

Carichiamo lordine importando lofferta la procedura al salvataggio avvisa 'operatore con il

messaggio.
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B Ordini (Vendite) / Nuovo

Docurnento || Dati generali | Spedizione | Flusso | Elerco |

Reg.n.:| 7] 0| Dek|o5-01-2010 | Es: (2010 | [comtermato v N.doc.:r|:| Del:
Documento: (ORDCL [»]/Ordine da cliente hat: [ o/ Det[.- |

|
- — =@ RIf est:|
CI|E|ltE-|EIIANCHISNC |El|anch|8.snc | D@a Valuta:E] Cambio:
Listini:l:ll:lE] Evasione:|05-01-2010 | Mag.[aU ) Cuns.:

e I o N . o -
Contratta; Contratto a ohiettivo: ¥ Ca‘r‘.ﬂap.
Riga Articolo Descriziohe M. Quantita Prezzo unitario Ev. | Lottifubic. |
100z [2]|Rit. (D0 n. 2 del 05-01-2010 £ 0,000 000000 ] N A
20+ cD [2] D RoM (=) 1. 5,000 3,00000 [ M
1 B Log errori = @
1 Elenco errori bloccanti Lot LIt
I Premere il bottone per 'applicazione delle condizioni dei contratti sul dettaglio del ~ =
1 documento =
1 Saldi
I | Ko

[
p
2
3
2

Articola: |

Riga Scontif IE
15,00

W

I

Fig, 3-4 — Richiesta applicabilita contratto

Il messaggio appare in quanto la categoria del documento questa volta corrisponde con quella definita
sul contratto quindi I'operatore deve accedere alla pagina ‘Dati generali’ del documento dove ¢ stato
inserito un bottone “Applica Contratto”, e premere il bottone.

Attenzione: Papplicazione degli effetti del contratto non avviene MAI automaticamente ¢
Poperatore che deve procedere con apposito bottone.

A questo punto dopo il salvataggio del documento vediamo cosa ¢ successo sul contratto stesso.
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B Contratti a effetto immediato {vendite) / Interroga

Contratto || Maote | Elenco |

Codice: Con. Qua. Lim. | [Contratin a quantilta limitata NWE | Del: Stata: |:|
\-faluta: alidita dal:||j1.|j1.2m|j | AI:|3u.12.2999 |
Tipn:| | Controllo gta: | Priorita: Cat.doc.:’—‘
Clierte: ] | (Dati cansuntivi al:lmm

Attributi
| Riga Gruppo Farmiglia Yalore attributo
10||ZZaUTOCLl (2] ZZZ0NE [+] NwE [#] ~
T v
‘ Descrizione: |N0rd Owest |
Riga Aicolo Desctizioha UM | Altam. Atributi
M 10/ CD [»] cOROM M, »
20|D¥D DWD Mo 3]
30 | ANALISI Anslista interno H.
B Ay

Qialoferias 100,000 f;lta‘l impegnata: 25,000 Qta residua; 75,000 ]

Fig. 3-5 - Storno quantita offerta

1. E’ stata aggiornata la quantita impegnata e la quantita residua
2. B’ stata valorizzata la data ‘Dati consuntivi al’

A questo punto non sara piu possibile cancellare il contratto, in quanto ha avuto i suoi effetti sul

documento.
Per procedere alla cancellazione del contratto occorre cancellare tutti i documenti dove ¢ utilizzato.

Contratto a controllo qta Su riga

Supponiamo di stipulare con il cliente Alba un contratto per il petriodo dall’01/01/2010 al
31/12/2010 per larticolo Tappetino Mouse definendo una quantita in campagna di 10 pezzi,
categoria documento ‘ORDINE’

Carichiamo per tale cliente un ordine per 10 pezzi applicando gli effetti del contratto.

Carichiamo successivamente un altro ordine per 1 pezzo la procedura in fase di inserimento della
quantita effettua subito il controllo se la quantita di riga soddisfa la quantita residua del contratto, nel
caso in cui non viene soddisfatta questa condizione il contratto su riga non viene indicato e
I'operatore viene avvisato con il messaggio:
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B Ordini| (Vendite) / Nuovo

Documento || Dati generali | Spedizione | Flusso | |

4 I|:| Del;

Reg.n.:| 9|I| u| Del:|us.u1.zu1u | Es.: (2010 Confermatn M. dac.;

0 Il:l Del:

05-01-2010

Documento: |ORDCL |[»](Ordine da clients 10 i

Listini:l:ll:lE] Evasione:|05-01-2010 | Mag.[AU B
Contratta: I:I Contratto a obiettivo: |:|

1 ad hoc ENTERPRISE

H Sano presenti contratti ad effetta immediata non applicabili in quanka
. nion soddisfatti dalla quantita movimentata sul documento

|
} = Rif. et |
Cliente: | 4| BA SPA [#]ALBA 5PA | lmp;a D@a Valuta: E] Cambm:

Rina Articolo Descrizione (WAL Quantita Prezzo unitario Ev. Lottifubic.
o 10 [+] Tappettino per Mouse [+ Tappetting per Mouse 4mm . [3) 1,000 0,00000 [[] [N |#

Articola; |Tappettinn per ouse | Listini applicati:

Riga Seonti § magaiorazioni di riga Evasione riga Quantitd evasa Metto riga
| 1D| | D,DD| +| D,DD|+| D,DD| +| D,DD| Prevista:|05.u1.201o || 0||:|00| | 0|00|
Eﬁeniva:lil Tatale righe: | 0,00

Ca‘r‘.ﬂap.

Dati Riga

@

i

-

Saldi

YlE &4

Fig, 3-6 —Mancata applicazione contatto a quantita limitata

E sulla riga documento il contratto non viene applicato.
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Contratto controllo qta Su Documento

COMMERCIALI]

Sfruttando I'esempio precedente, in fase di caricamento dell'ordine di 1 pezzo la procedura non
effettua nessun controllo di disponibilita tra quantita residua contratto e quantita movimentata,
indicando il contratto di riga, ¢ successivamente dopo lapplicazione degli effetti del contratto al
salvataggio documento che 'operatore viene avvisato con il messaggio bloccante:

H Ordini (Vendite) / Nuovo

Documento || Dati generali | Spedizione | Flusso | Elenco |

- [O]%]

Ducumenm:|0RDC|_ |E]|Ordine da cliente

Reg. n| alf| 0| Dek[os-n1-2010 | ES: 2010 | | comtermate v

Cliente: |ALEIA 5P, |ALEIA SPa, |

M. doc.:
Il rif.: ol

f

i

Del|05-01-2010
Del:| - -

Rif. est.:|

Waluta: E] Cambio:

Elenco errori bloccanti

Listini'|:|.|:|E] Evasione:|05-01-2010 |  Mag.:[aU oons.:
Pramoziani; :I. |:|. [+] CICR: _. [+] womm.; —_g
Contratta: —|. Contratto a ohiettiva: Car Rap.
Riga Articalo Descriziane LIkt Quantita Prezzo unitario Ew. Lattifuhic. |
W 10 [+] Tappettino per Mouse Tappetting per Mouse 4mm I 1,000 1,00000 ] [N A

1 B Log errori € Dati Figa

s =Tappettino per Mouse=

Articolo: |Tappeﬂinu per ko

Riga Scontif magaig

[ o] +[]

A Lot /Ui
Attenzione, |a guantitd movimentata per I'aricolo 51
i
i risulta magoiore della guantitd residua del contratto Cont. Alba Saldi
| Eliminare su una delle seguenti righe il codice contratio e rielaborare I'effetto del contratto
sul documento: oS H
Riga =10= Soorpane
Tracciab,
1,00
1,00
-

Fig, 3-7 — Superamento quantita offerta

L’operatore dovra sbiancare manualmente il contratto sulle righe per le quali non vuole applicare gli

effetti del contratto.
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Casistica particolare su contratto a quantita limitata

Supponiamo di stipulare con il cliente ASEC un contratto per il periodo dall’01/01/2010 al
31/12/2010 per Iarticolo Tappetino mouse definendo una quantita in campagna di 10 pezzi
Categoria documento sul quale il contratto deve avere i suoi effetti ‘DDT”

Supponiamo di emettere un ordine di 11 pezzi a questo cliente e in seguito evaderlo mediante la
generazione Piano di spedizione.

La procedura, ATTUALMENTE aggiorna le quantita sul contratto senza nessun controllo ed ¢ per
questo che consigliamo temporaneamente di utilizzare il caricamento manuale
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Esempio ricalcolo contratti su riga documento

Supponiamo di stipulare per il cliente Adecco un contratto ADECCO ORDINE a quantita limitata
per larticolo Gruppo di continuita, valido per il petiodo dal 29/06 al 30/06.

Categoria Documento ‘Ordine’

Priorita testata 1

Supponiamo di emettere un ordine a tale cliente utilizzando larticolo presente in contratto, al
salvataggio del documento essendo la categoria del documento creato uguale alla categoria definita sul
contratto la procedura richiede di premere il bottone Applica Contratti per applicare gli effetti del
contratto.

Supponiamo che contestualmente all’emissione dell’ordine venga stipulato un nuovo contratto
ADECCO DDT wvalido sempre per I'articolo Gruppo di continuita, ma con una validita maggiore dal
29/06 al 15/07 con categotia documento DDT.
Priorita testata 10.
Evadiamo l'ordine con un DDT privo di flag ‘Ricalcolo prezzi/sconti’

1. ILa procedura mantiene il contratto definito sull’ordine.

Cancelliamo il DDT appena cteato e ne ticteiamo un altro attivando il flag ‘Ricalcolo prezzi/scont’

2. La procedura ricalcola il contratto valido alla data di emissione del DDT
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Controlli su caricamento contratto a quantita limitata

In fase di caricamento di un contratto a quantita limitata vengono fatti dei controlli:
1. Una vola definito I'articolo occorre necessariamente indicare la quantita offerta
2. Non ¢ possibile caricare altri codici di ricerca se ¢ gia presente nel contratto il codice di ricerca
principale
Esempio:
Articolo Tappetino mouse con i seguenti codici di ricerca di tipologia INTERNA
1. con codice di ricerca principale Tappetino mouse
2. con nuovo codice di ricerca sempre interno A
3. con codice di ricerca sempre interno B
Nel contratto a quantita limitata

* se viene indicato il codice di ricerca Tappetino Mouse non ¢ possibile caricare gli altri
codici di ricerca di tipologia interna

Contratto || Mote | |

Codice: Cont. Alba | [contratto alha | Del: [01-01-2010 | Statn:
Valutai validita dal{p1-01-2010 | AR[31-12-2010 |

TiF]U3| | Controllo qté3| Cantralia su documento v| Priorita: Ca‘-dUCil:l
Cliente:|ALBA SPA [+] |aLBA 5PA | Dati cansuntivi al:

Adtributi

Las | onee . v S |
ad hoc ENTERPRISE
10 g g L

— ! } E' gi4 presente il codice di ricerca principale relativo allo stessa articolo.
*

‘ Desgclizione: |
Riga Articalo I _
10 Tappettino per Mouse Tappetting per Mouse 4mm I, A ;,a%
— h
200A E] Tappettino per Mouse 4mm E] E

i

|r Bi Chiavi articolo
|

|

|

Codice Descrizione Articolo ~
_Tappemna per ause 4mm Tappetting per Mause |
| |AD HOC AD HOC EMTERPRISE AD HOC
| |AMALISI Analista interno ARALISI
Appalto Escavazione Appalto escavazione fandamenta Appalto Escavazione
|assieme Maniglia Assieme Maniglia serratura Chiavi Assieme Maniglia
assieme Maniglia#000000006 Assieme Maniglia serratura Chiavi Assieme Maniglia
" |assieme Maniglia#000000007 Assieme Maniglia serratura Chiavi Assieme Maniglia
— :Assieme Maniglia#000000008 Assieme Maniglia serratura Chiavi Assieme Maniglia
_A\ranzamentn commessa Avanzamento commessa Avanzamento commessa

Fig, 3-8— Controllo salvataggio contratto quantita limitata

E possibile caricare un contratto a quantita limitata indicando due codici di ricerca di tipologia interna
diversi da quello principale, questo significa che se I'operatore vuole definire I'effetto del contratto
DOVRA necessariamente movimentare quei codici di ricerca.

Nel momento stesso in cui 'operatore cerchera di inserire nel contratto appena creato il codice di
ricerca Interno principale la procedura proporra un messaggio bloccante:
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B Contratti a effetto immediato {vendite) / Modifica

Contratto || mote | Elenca |

Cliente: | ALBA SPA [+] [aLBA SPA |
Atributi
| Riga | Gruppo Famiglia valare attributa
T Fa
T ad hoc ENTERPRISE
‘ Descrizione: |
| Riga Articolo Descrizi
10 /A Tappettino per Mouze dmm
20| Tappettino per Mouse Tappettino per Mouse dmm

Ei Chiavi articolo

Cﬂ'diCE:|CDm.Alba ||Cumrattu alba | Del:|u1-m-2mn | Stato: | na eraporare
Valuta:E] Validitédal:lm.m.gmu | AI:|31.12.QD1U |

TipD:| Quantits iimitata | Contrallo Gt3:| copromo su documents | Priorita: I:' Catdoe.

[¥]*alido su tutti i listini Listini

' : E' gid presente un codice di ricerca relativo allo stesso articalo,
.

Dati consuntivi al:|g5-01-2010

Articola ~

Tappettino per Mouse |

Codice Descrizione

Tappettino per Mouse Tappetting per Mouse 4mm
_Tappn Tappo di plastica
|| TASTI Tasti

TASTIERA tastiera per Camputer
" |TasTIERA#1 00000201 0 tastiera per Computer
:Tavnla Legno Ahete Tavole di Legno per Pora
_Ta\rnla Legno Castagn Tavale di Legno per Paorta

= | |Tavole Legno Moce Tawale di Legna per Parta

Fig, 3-9 — Altro controllo salvataggio contratto quantita limitata

Tappo

TASTI

TASTIERA

TASTIERA.

Tavola Legno Abete
Tavaola Leagno Castagn
Tavole Legha Mace
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CONTRATTI COMMERCIALI AD HOC ENTERPRISE

Esempio flag ‘Alternativo’ su contratto a quantita limitata

Attivando questo flag la procedura per ogni articolo definito sul contratto considera anche eventuali
codici di ricerca alternativi riferiti allo stesso articolo con diverse unita di misura rispetto a quella

indicata nel contratto stesso.

Supponiamo di caricare il seguente articolo Poggia Braccio Porta con unita di misura N., per tale

articolo carichiamo 1 seguenti codici di ricerca alternativi:
Poggia Braccio Porta Bianchi

B Codici di ricerca articolifservizi f Interroga

Codice || Traduzioni | Elenco |

(B[ Poggia Braccio Porta Bianchi |

Descrizione: |Pnggia Braccio Pora |

Tipo cudiﬂca:| |

Provenienza; |EIIANCHI ShC |B

Bianchi 5. snc

- [~ wm

Filtro .M. listing
| | L'-‘

-

Corporate Portal - Zucchetti:

Datavaligita:| - - |

Yia Pazcali, 14 |
37050 ||CHERUBINE |
Articalo: |F'Dggia Braccio Porta | |P0ggia Bractcio Porta | ]\ﬂ
Agicolo | [M=ualizza
Tipo variante: | | |
55
Variame:l | | | C;wm
C.C.IR.Z| || !
1*JIMart.  UMeod Oper. Parametro & Seanner

Barcode: ‘

Data obsolescenza: |:|

Fig. 3-10 — Codice di ricerca con unita di misura SCA

Poggia Braccio Porta Alba
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[AD HOC ENTERPRISE CONTRATTI COMMERCIALI]

B Codici di ricerca articolifseryizi / Interroga

Codice | Traduzioni | Elenco |
Codice: | Tipo codifica; ‘ |
Descrizione: |Puggia Braccio Porta | Provenienza: |A|_EIA SPA |
~ | |aLBA SPA |
W1 ROMS |
v | [54038 [carrara |
Articolo: |F'c:ggia Braccio Porta |B |Pnggia Braccio Porta | ]til
"=ualizza
Tipo variante:| | | —_—
T
Variante:| | | | c;:Lm
C.C.IR.:| |B| (
10 Mart.  LUMcod, Cper.  Parametro Sganner
- BB [ ] sarose | |
Filtro .M. listing
-
| | L.,,'da}
Coarparate Paral - Zucchetti:
Data validité:|:| Data obsolescenza: |:|

Fig. 3-11 — Codice di ricerca con unita di misura CON

Stipuliamo con il cliente Bianchi un contratto valido dal 01/01/2010 al 31/12/2010 pet articolo

Poggia Braccio Porta Mouse.

B Contratti a effetto immediato {vendite) / Nuovo

Contratto || MNate | |

codice:|aianchi | |Cnntraﬂ0 a guantita limitata Bianchi

Valuta:

TipDZ| Quantits limitata v |

Cantrollo 93 coptnie su documents |

Validita dal|01-01-2010 | Al|31-12-2010 |

Cliente: | BIANCHI SNC

[»] [Bianchi 5. snc

| Dati consuntivi aI:IZI

Attribti —
| Riga Gruppa Famiglia Walare attributa Fvalid e “t;
alido su tutti i listini
10 o] O] (x) &
[JEsclusa da premio agente
1 v
| Descrizione: | |
Riga Aricolo Descrizione (W Altern. Aftritati

Pogaia Braccio Porta Poggia Braccio Porta

N ] D |~ I

Claloferta: 1.000,000 td impeghata: 20,000

Qta residua: 480,000

Fig. 3-12 - Contratto senza flag Alternativo
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CONTRATTI COMMERCIALI AD HOC ENTERPRISE

M Non attiviamo il flag ‘Alternativo’

Supponiamo di emettere al cliente oggetto del contratto un ordine indicando il suo codice di ricerca
POGGIA BRACCIO PORTA BIANCHI per 10 SCATOLE.
Al salvataggio del documento la procedura effettua i seguenti controlli
1. per il codice di ricerca movimentato esiste un contratto valido?
In questo caso la risposta ¢ negativa.
2. Tarticolo riferito al codice di ricerca movimentato ¢ lo stesso del codice di ricerca per il quale ¢
stato stipulato il contratto?
In questo caso la risposta ¢ affermativa in quanto il codice di ricerca POGGIA BRAGGIO PORTA
BIANCHI ¢ riferito allo stesso articolo del codice di ricerca su qual ¢ stato stipulato il contratto.
3. T'unita di misura del codice di ricerca movimentato ¢ la stessa del codice di ricerca su cui ¢
stato stipulato il contratto?
In questo caso la risposta ¢ negativa
4. ¢ attivo il flag ‘Alternativo’ sulla riga del contratto per il codice di ricerca riferito allo stesso
articolo?
In questo caso la risposta ¢ negativa quindi la procedura non vede valido il contratto stipulato.

B Ordini (Vendite) / Nuovo

Documento|| Dati generali | Spedizione | Flusso | |

Reg.n.:| 12i[ af Deklpsot-2010 |  ES: 2010 | [comermete v Nodoc:[ 4]f[ | Del'
Documento: [ORDCL [[»]/Ordine da cliente L off[ ] D

] Rif. et |
Cliente: [BIANCHI SHC [+]Bianchi 5. snc | ,mpm Dugllca Valuta: [EUR() Cambio
Listini:|:||:| Evasione:|05-01-2010 |  Mag.:[aU B oons..
Promozioni: E] I:lE] CIC.R.: comm.:

Contratto: [ Contratto a obiettivo: ) Car Rap.

Riga Articolo Descriziane L. Quantita Prezzo unitario Ew. Lattifuhic.
s 10[#]| Poggia Braccio Porta Biar[#]| Poggia Braccio Porta #lf5ca 3] 10,000 200000 |0 (N A f

H B Documenti| dati di riga

1 Principale | Magazino | Analitica | INTRAP listiprove. |
Tipalogia riga: || |

0,00 || Ripartirione gutomatica |

| Business Unit: |DD1 ||Di\ti5igne 01 | Testomaagio: | wg omaggio 3

Cat.contabile: |ACC ||Accessnri |

- | AI1 - | Cnnsegna:
Contropartita:

] |
Listinijpromozioni

Listing prezzi; |EURVN | |Listino netto ex contrat | Fromoz prezzi. |:| -
\-tn a

Listing seimag: [EURVN 5] [Listing netio ex contrati | Promozscimag: [ 5] [u
Sconto avalore:| D,DDDDD|

1 Spese accessoria:

Atticolo: [|
Riga

Comp. cont. dal:

Contratti commerciali

' Contratio: ]| |

Cortrattn a ohiettiva: | |

Fig. 3-13 — Movimentazione della terza unita di misura

M Attiviamo il flag ‘Alternativo’
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[AD HOC ENTERPRISE CONTRATTI COMMERCIALI]

B Contratti a effetto immediato (vendite) f Modifica

Contratto || Kote | |

Codice:|Bianchi | [Contratio a quantita limitata Bianchi | Del:[01-01-2010 Stato:

Valuta: validits dal:|u1.|j1.2m|j | AI:|31.12.201D |
Tip0:| | Controllo 0t coniroie su docamenta v| Priorita: Cat.doc.:l:|

CIiente:|E||ANCH| NG |E] |Elianchi 5 snc | Dati consuntivi aI:IZI

Attributi —
| Riga Gruppo Farmiglia Valore attributa = valid i listini g
alido su tutti i listini
10 () O
[JEsclusa da premio agente
T v
‘ Descrizione: | |
Riga Aricaolo Cescrizione U Altern. Attributi
» 10| Poggia Braceio Porta Foggis Braccio Porta M. t l = Ll,\‘

Sl rta; 1.000,000 Qtd impegnata; 20,000 oitd residua: 980,000

Fig. 3-14 — Contratto con flag Alternativo

Al salvataggio del documento la procedura effettua 1 seguenti controlli
1. peril codice di ricerca movimentato esiste un contratto valido?

In questo caso la risposta ¢ negativa.
2. Tarticolo riferito al codice di ricerca movimentato ¢ lo stesso del codice di ricerca per il quale ¢

stato stipulato il contratto?
In questo caso la risposta ¢ affermativa in quanto il codice di ricerca POGGIA BRAGGIO PORTA

BIANCHI ¢ riferito allo stesso articolo del codice di ricerca sul quale ¢ stato stipulato il contratto.
3. Tunita di misura del codice di ricerca movimentato ¢ la stessa del codice di ricerca su cui ¢
stato stipulato il contratto?

In questo caso la risposta ¢ negativa
4. ¢ attivo il flag ‘Alternativo’ sulla riga del contratto per il codice di ricerca riferito allo stesso

articolo?
In questo caso la risposta ¢ positiva quindi la procedura vede valido il contratto e richiede

alloperatore di applicare sul documento gli effetti del contratto.
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B Ordini (Vendite) / Nuovo

Documnento || Dati generali | Spedizione | Flusso | Elenco |

Reg.n.:| 12|I| u| Del:|u§.u1.2mu | Es.: (2010 Confermata M. dac.; 4 Il:l Del:[p5-01-2010

Documento: (ORDCL |[>]/Ordine da cliente M.t of ([ ] per[--

_ Rif. est..|
Cliente: | BIANCHI SNC [»]ianchi 5. snc | Impm Dup_llca Valuta:[EUR[S) Cambior|  1000000]
Listini-:|.|:|E] Evasione: [05-01-2010 |  Mag:[aU ) Cons:[05-01-2010
Fromozioni: . |:|. [] CICR: _. [+] Comm.;
()

Cantratto: Cantratto a obiettiva:

5

Car.Rap.

Riga Aricolo Descrizione (WAL Quantita Prezzo unitario Ev. Lottifubic. |
¥ 10 (] Poggia Braccin Paorta Biar[? )| Poggia Braccio Porta [#] sCa 10,000 200000 ] [N &

1 & Log errori

Elenco errori bloccanti

I |Premere il hottane per 'applicazions delle condizioni dei contratti sul dettaglio del ~ Lot Ui,

1 documento =

| £
Saldi

Aricolo; [Foagia B M
Riga Sconti @

i} 20,00 :
. 20,00

mpa Ok

Fig. 3-15 — Richiesta applicazione contratto

Attenzione la quantita impegnata verra sempre aggiornata nell’unita di misura definita sul
contratto nel nostro esempio le SCATOLE verranno convertite in NUMERI.
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[AD HOC ENTERPRISE CONTRATTI

COMMERCIALI]

Esempio contratto a promozione congiunta
Supponiamo di stipulare con il cliente BIANCHI un contratto a promozione congiunta valido dal

01/01 al 30/06 sull’articolo CD, definendo che ogni 2 pezzi viene offerto in omaggio un DVD.
Definiamo come categoria documento sul quale il contratto deve avere i suoi effetti 'ordine.

B Contratti a effetto immediato (vendite) f Interroga

| moke | Elenco |

=3

EUdiCE=|PrDmD Bianchi | |Elianchi promozione congiunta

Yaluka: E]

Waliclita da|=|n1,f01,f201c| | n|=|3n,fua,f201c| |

| Contralla qré:

| Priorita: Cat.doc.: |:|

Tipo: |

Cliente: |E|mNCH1 SHC |E] |Elianchi 5. =nc

| Dati consuntivi al:

Akkributi
| Riga Gruppo Famiglia ‘alore attributo
M 10 5] () OfS
[ v
‘ Descrizione: | |
Riga Articolo Descrizione LM, Altern, Aktributi
M 10|CD [+]| D ROM N[ ~ E“
B “
(Condizione: | || 2,000 |] Articala congiunto: |DVD | |DVD |

Qtd articolo cong. : 1,000

Tipo profmozione: |

| List. prezzit I:IE] List, schmang: I:I

Fig. 3-16 - Contratto promozione congiunta

Supponiamo di fare al cliente un’offerta, la procedura applica sulla riga il contratto, ma non chiede di
eseguire Ieffetto del contratto in quanto la categoria del documento che stiamo creando ¢ differente

rispetto a quella indicata nel contratto.

3—18 ESEMPI



CONTRATTI

COMMERCIALI

AD HOC ENTERPRISE

B Documenti interni (Vendite) / Nuovo

Docurmento | Dati generali | Spedizions | Flusso | Elerco |

Reg. n:| sf[ o] Dekoz/o1/2010 |

Canfarmato v

Documento: |OFFCL ||Of'ferta a ciente

Es.: 2010
|

Cliente: |BTANCHT SHC [#]Bianchi 5. snc

| Duplica

M. doc.:
M.rif.:

Rif, est,: | |

-

,I'I:I Del:

I I:I Del:

07/01/2010
i

[}

Waluka: Cambia:

& Documenti dati di riga

Princinalei| Magazzing | Analitica | INTRA[P.listfprowy, |

Promozioni! :I I:IE] CJCR. E] Camm.
Contratto: —|E] Contratto a obiettivo:
Riga Articalo Descrizione LLM, Quantita Prezzo unitario Ew.
Y 10 [+ CD ROM [#][ry, 4,000 n,00000 O] W

Tipologia riga: |

8]

Spese accessorie: |

0,00 ” Ripartizione avtomatica v |

Business Lnit: IDDl |||Divisione o1

artica Cat.conkabils: |HW |E]|Hardware | B | e
Riga Comp.cont.dal:| I | AI:| I | IE

Test amaggio: Mo omagaio v

-4

Contropartita: |

]

| Traceiab,

Listini/ promozioni

Listino prezzi: |

8]

Listing sciman: |

0]

Promoz.prezzi: l:l 5
]
Promoz. scfman: I:I Verifica

Contratti commerciali

Sconta a valore: |

0,00000 |

Conkratto: |F‘rDmD Bianchi

| |Elianchi promozione cangiunta

Cantratto a obiettiva: |

& |

Fig, 3-17 - Offerta

Evadiamo T'offerta con un Otdine, la procedura al salvataggio chiede all’operatore di premere il
bottone contratti commerciali per applicare gli effetti del contratto, premendo tale bottone vediamo

cosa succede sul documento:
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H Ordini (Vendite) / Nuovo

Documento || Dati generali | Spedizione | Flusso | Elenco |
Reg. n.:| 5|,l'| U| Del:|gerrD]_JrngD | Es.: 2010 Confermata v N. doc.:

Documento: (ORDCL  [3][Ordine da cliente | _ D

na
o
o

t|o7jo1/2010
i

[}
)
o

Rif, est.: |

Waluka: E] Cambio:

Cliente: |EIIANCHI S |Elianchi 5. sc |

Listinit :II:I Evasione: |D?,‘DIJ’EDID | Mag.: |AU
Promazioni: :I |:| CIC.R.: Carnm. ;

L

> )
Contratto: —I Contratto a obisttivo: C;:R_ap.
Riga Articolo Descrizione LM, Quantita Prezzo unitario Ev. Lattifubic. |
U] [#] co D ROM [/, 4,000 oooooo O (N A
3 B Log errori . |2ati Riga |
1 Elenco errori bloccanti @
1 Premere il bottone per I'applicazione delle condizioni dei contratti sul dettaglio del -~ Lot JUIki,

3 docurnento

Si
Articalo: |CD COMpOrD

Riga Sconti | maggior. IE

* |:
-
Stampa

Dopo I'applicazione del contratto sul documento casa ¢ successo:
1. E’ stata inserita una riga descrittiva con i riferimenti delle note in generazione indicate nel contratto
2. B’ stata verificata la validita del contratto quindi inserita una riga indicante I'articolo congiunto definito sul
contratto con le impostazioni definite nel contratto stesso.

Traceiab,

Fig 3-18 - Ordine
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B Ordini (Vendite) / Modifica - [B]x]

Documento | Dati generali | Spedizione | Flusso | Elereo |
Reg. n.:| 6 |,|'| D| Del:|g?,rgl,rgglg | Es.: |2010 | Confermata M. doc.:

Documento: [(OROCL |[7][rdine da dierte b

|
) i . . .E Rif, est.: |
Cliente: [BIANCHI SNC [+]gianchi 5. snc | - D% valuta: cambin: @
Liskirii |:||:| Evasione: |07/01/2010 |  Mag.:[aU Cons.:[07/01/2010

‘|07/01f2010
i

na
—
)
€@

o
—
)
&

Pramozioni: || | CJCR.: |A | Corm. ! E] ?ﬁ; :K
Contratto: Contratto a obiettiva: 3 Traceisb. Calr.'.Bap.
Riga Articolo Descrizione [INCR Quantita Prezzo unitatio Ev. Lottifubic, |
10 [+ co O ROM FM 2 4,000 0,00000 O N A
20+ . Caontratto, Proma Bianchi del 01/ [#] 0,000 0,00000 ] M B
20 [#]| ovD WD (= n, 2,000 0,00000 M =
3 B Descrizione supplementare 1 i,
1 Contratto, Promo Bianchi del 01/01/2010 Contratto cliente A =
1 BIAMCHI promozione congiunta ?ﬁ
A Saldi
I v
Articolo: | | 0D
Riga Sconti f maggiorazioni di riga e I&
- Tracciab,
| 20| | 0,00 | +| 0,00 |+| 0,00 | +| 0,00 Forza descrizione supplermentare vuoka 00 Traccial
R —

Effettiva: Tot righe: 0,00 |

@ Contratti a effetto immediato (vendite) / Interroga

Cortratto || Mote || Elenco |

Codice: [Proma Bianchi | [Bianchi promozione congiunta | mlEu | Pek[o1/01/2010
Dati consuntivi al: |07 /01,2010

Mote in generazione:

Contratto cliente BIAMNCHI promozione congiunta

>

Fig, 3-19 - Ordine prima riga

Cercando di eliminare la riga dell’ordine che ha dato vita all’applicazione del contratto I'operatore
verra avvisato con il messaggio:
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B Ordini (Vendite) J Modifica

Documento || Dati generali | Spedizione | Flusso | |

Reg-n-=| 5|I| E|| Del=|n7,f01,f2010| Es.: (2010 N, doc.:-;D Del:
Documento: [ORDCL 5] (Ordine da clierte Wfo [ o[J[ | ek lﬁ

Rif, est.:

Cliente: |BIANCHI SMC |Bianchi S, snc Importa Dugllca \.'aluta WE] Cambio: l,DUUDUD
Liskini: |:||:| Evasione: |D?,"le2DlD | Mag.: |."—'\U ) Cans.: @I
it I © | I O S O O . I O &

Tracciab

Contratto: |:I Contratto a obiettivo: I:I. CarRap.
Riga Articolo Descrizione Quantita Prezzo unitario Ev. Lattifubic.
¥ 10(+) D D RCM [+] M. 4,000 0,00000 [ N [~
20 [#]]. Contratto. Promo Bianchi del 014[% 0,000 0,00000 | | A
an [#]| ovD DWD B 2,000 0,00000 |[] M =

@

j

| ] & sequito dell'spplicazione del contratto a promozione congiunta Promo Bianchi, sono skate generate nuove righe. -‘Eﬂu
[} L'eliminazione della riga richiede |a riapplicazione del contratto mediante I'apposito bottone Saljdi

& 2

Articolo: |CD T Crrnnrapp
Riga Sconti | maggiorazioni di riga Evasione riga Quantita evasa MNetto riga
[ 0] [ oo+ ooo]+[ oo+ opo]  erevstsoyjoiz0m]| oom| | oon| I

«<Evade riga doc.origine > Effettiva:| ¢ ¢ Totale righe: | 0,00 |

Fig, 3-20 - Cancellazione riga applicazione contratto

Se invece di caricare 'ordine manualmente si genera utilizzando la Generazione Piano di spedizione,
I'operatore viene avvisato nel log della necessita di rientrare nel documento appena generato e
premere il bottone Applica contratti.
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B Generazione piani di spedizione / Interroga

CONTRATTI

COMMERCIALI

AD HOC ENTERPRISE

Docurmenti di origine

Cau.Magazzino: |1[-.u1p

Da data inserimento: | f

Ulkeriori selazioni

JGenerazione piani di spedizione“ Elenca |

Del: 0701 2010

Doc.da generare: |ORDCL | |0rdine da cliente

||Impegn0 da ordine cliente | Mag-=|

]

Cateqgoria; |

Esertizio:

Documentis OFFCL |[5] [Offerta a clierte |

A data inserimento:

M. 12doc.: l|' I:I Del:
Cau.CDII.:I:I Ma';l-CDH-:I:IE]

Tipo mess, Messaggio Riferimento M. doc | Serie Daka Inteskatario Ragione s ~
M WP.RNlNG |C0ntratt0 a promozione congiunta, Applic DESTINAZIONE z 0710172010 BIAMCHI SMC Bianchi Sl
| v
[ | | >
Messaggio:(| Comtratto & promozione congiunta, Applicare sul docurmento e condizioni del contratto mediante |'apposito i
bottone
h
Tipo di stampa: | Stampa standard = | e ..--‘ @
Filtra log: |Mr355'aggt’d"aﬁ‘er.lszne 0 arvore ~ ‘ (S, | SR Ed
Fig. 3-21 - Piano di spedizione con contratto promozione congiunta
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B Ordini (Vendite) / Modifica

Documnento || Dati generali | Spedizione | Flusso | |

Reg. n.:| j.-'|,l'| D| Del:|g?;glf2010 | Es.: [2010 M, doc.: - |:| Del:
Documento: ORDCL  |+][Ordline da diente Mkt [  offf [P

Rif. est.: |
Cliente: |5TANCHT SMC [[#]Bianchi 5. sne Impm DUEIIG valuto: WB J—
Listini'|:|E]|:|. Evasione-|u7,fulfznm| Mag.: |AU Cons.: 0?101;2010

e L —
Contratto: :I. Contratto a obiettivo: o Rap

Riga Articolo Descrizione LI, Quantita Prezzo unitario Ev. Loktifubic,
10 [#] CO (3] o ROM [=|m. 4,000 000000 (O N A
20 (%] Contratto. Promo Bianchi del 01f(%) 0,000 0,00000 ] M
En [BIENE [#] 1. 2,000 0,00000 ] |M

B Contratti a effetto immediato {vendite) / Interroga

Contratto || Mote | Elenco | ]

EDdiCE:lPrDmu Bianchi | |Bianchi promozione congiunta | Del: |o1/01f2010 Staka: ]
\-'aluta: Yalidita dal:||31;c|1jrgglg | F\I:|30Jr05,r2010 | 1]

Tipo:| | Controllo qta: | Priarita: Cat.doc.: I:l
Clierke: |EIIANCHI SO | |Elianchi S. snc | Daki consuntivi al: I

|

Artributi
| Riga Gruppo Famiglia ‘alore attributo
| o 5] BES —
T v
‘ Desctizione: | |
Riga Articalo Descrizione LM, Albern. Attributi

10|Co [>] CD ROM [T [F] A =
B [
| Auttributi

Condizione: " 2,000 | Articolo congiunto: |D\,|'D |E] |D\u"D

(Qta articolo cong.: 1,000
Tipo promozione: | | Lisk.prezzi: Lisk.scimag: N
! D D)

Fig. 3-22 - Ordine seconda riga

LLM.:
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Esempio contratto a promozione congiunta con attributi

Supponiamo di stipulare un contratto per tutti i clienti con attributo ZZZONE=NWE per il periodo

28/06 al 30/06, wvalido per tutd gli articoli/servizi/articoli composti aventi come atttibuto
77ZFAM_ARTI= CAVI.

Articolo in promozione DVD in sconto merce OGNI 5 MTR.

B Contratti a effetto immediato (vendite) f Modifica

Contratto | Maote | |

Codice:[Cont, MWE Contratto Zona MWE | Del: [28/06/2010 | Stato:
valuta: [EUR ) valdia dal:|58/06/2010 | Ak[30/06/2010 |

Tipo:| | Controllo atd:[ o e o tmenis | Priotita: Cat.doc.: I:l
Cliente: | |E] | | Dati consunkivi al: (2806 /2010

Attributi _
| Riga Gruppo Famiglia Yalore attributo Pl e ‘:‘;
alido su kutti i listini
¥ 10 |Z2AUTOCLL Z2Z0ME MYWE [+] i~
] w
Descriziane: |N0rd Cwest |
Riga Articalo Descrizione LI, altern, Aktributi

MTR

Riga Gruppo Farmiglia Walore attributo

10| Z7AUTOART (3] ZZFAM_ARTI Cavi

Descrizione Famiglia | Cat.omog, | Gr.merceol, Cat, A

il Cavo stampante 1,5 m., Cavi |

Fig, 3-23 Contratto a promozione congiunta con attributi

Carichiamo un ordine intestandolo a un cliente ALBA (questo cliente presenta lattributo indicato nel
contratto), utilizzando I'articolo CAVO STAMPANTE (quest’articolo presente I'attributo indicato nel
contratto).

La procedura applica correttamente il contratto.

Indichiamo un altro articolo AHE (quest’articolo NON PRESENTA Tattributo indicato nel
contratto), la procedura correttamente su questa riga non applica il contratto.
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B Ordini (Yendite) / Nuovo

Documenta;| Dati generali | Spedizione | Flusso | |

Reg. n.:| 10 |."| D| DE|=|2EI,‘DE|J’2DID |

Es.: 2010 Confermato hd

E mik

Documento: |ORDCL ||Ordine da cliente

Rif, est.:

MM

Mag.: [AU )

Cliente: |ALEIA f={=1%

Listiri: |:|E] |:|

|ALEIA SPA,

Waluka: m. «

Evasione: |28[DG}2DID |

ambio: l,DDDDDU
Cons, ;| 28/06,/2010

Spese ACCEssOrie: | 0,00 " Ripartizions aufomatia 'v'|

Business Unit: (D01 > [Divisiane 01 |

Test omaggio:
[[#][ccessori |
| AI:| I | Consaqna:

Contropartita: | | | |

Listini/promozioni
|| | Promoz. prezzit I:I w‘

Cat.contabile: |ACC

Carnp, cont, dal: | I

Listino prezzi:

Listing sc/mag: | |E] | | Promoz.sc/mag: l:l
Contratti commerciali 2contolabslores | 0,00000 |
{ Contrattor |Cant, MWE Cantratto Zona HWE ]
Contratto & obiettivo:

B Documenti| dati di riga

Principale | IMagazzino | Analitica | IMTRA[P.listfprows. |

S 0] O 0L o L I— O £
Conkratto: l:l Contratto a obiettivo: l:l. CarRap.
Riga Articalo Descrizione Quantita Prezzo unitario Ewv. Loktifubic,
10 [#]| Cavo Stampante Cavo stampante 1,8 m. [# MTR E 5,000 000000 (O] N &
20 [#]| &aHE [#]/ad hac Enterprise (E3]f=r 1,000 000000 ] M o
a0 (=] Contratto. Cont. MWE del 28/05 (] 0,000 000000 O] M s
40 [+]| oD ovD (=] 1. 1,000 0,00000 ] M '@
B Documentil dati di riga =L
Principale"| Magazzino | Analitica | INTRAJF.listiprose, | "‘:l:i'i
Tipologia riga: » Dati riga 10 L
L[ | =

5] | Dati riga 20

Tipologia riga: |

Spese accessotie: | 0,00 ”R_gb.iu"ff'szﬂﬂ automatica |

Business Unit: (D01 5] [Divisiane 01 |

Cat.contabile: |SW |E]|50ftware |
Comp. cont. dal: [ | f A | Consegna: [26/06,/2010 |
Contropartita: | |E] | |

Listini,/promozioni

Listing prezzi: | | | |
Listino scfmag: | | | |

Sconto a walore: |

Promoz.prezzi: |:|E] o
Pramoz, scimag: |:|E] e

Contratti commerciali 0,00000 |

(_ Zonkratto: E] ]

Cantratto a obiettivo: E]

Fig. 3-24 - Applicazione contratto con attributi
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—7 Contratti ad Obbiettivo

Esempio contratto obiettivo con calcolo premio su scaglione max

Supponiamo di caricare i seguenti dati:
1. nuovo cliente BITRON
nuovo articolo CESTELLO PORTACARTA
DDT di vendita di 5 pezzi a 25.400
DDT di vendita di 3 pezzi a 10.000
DDT di vendita di 10 pezzi a 5.000
DDT di vendita di 4 pezzi a 1.000
7. DDT diresodil pezzo a 1.000
Stipuliamo con il cliente appena creato un contratto a obiettivo, valido per il periodo 01/01 al 31/01
per I'articolo CESTELLO PORTACARTA definendo come calcolo premio SU SCAGLIONE
MAX, attivando il flag ‘Applicazione extra documentale’.

Sk

B Contratti a obiettivo/pfa (vendite) / Modifica

Contratta || Gestione commerciale | Dati consuntivi | |

|:lei':E=|Eitron CurLlat, ||Contratto Eitran Curnulativa Del:|01/01/2010 A0 | s epaporare v
Yaluta: walidita dal:| 01 /01,2010 | al:{31/01/2010 |
Intest. [BITRON [+][itrer |

Dati consuntivi al: [11/01,/2010 Priorité:-l Tipo Storna: | = e teanio v
walido su tutte le vendite

Cale, premio: Dac, liquidazione premio: [ | e o 3 valida su Ut i liskini

[Escluso da premio agente

Petiodicita liquidazione premio:
A Sradenza * | [] 5alo sconti incondizionati

Cod, IVA premio: |20 | |I\ra 0% | ‘:J' FX

Riga Articalo Descrizione LM, &lkern, | Calcolo prem, | Attributi

10| CESTELLO PORTACARTA  [3)| Cestello partacarta M, ~ m

B Premi contratto / Interroga

Riga Scaglione premio Sc. % Sc. awalore per pezzo Sc. a valore per scagl. Articolo LM, M.pezzi in omaggio
W 10 100,000,00000 || 10,000 0,00000 0,00000 0,000 2-
20 150.000,00000 || 12,000 0,00000 0,00000 [#] 0,000
20 200.000,00000 || 14,000 0,00000 0,00000 E] 0,000
| v
Tipo 0maggi0:| | Punki premio per pezzo: l:l Punti premio per scaglione: l:l
Contatori
Pezzi venduti: 0,000 Yalore venduto: 0,00000
Pramia a valore: 0,00000 Premia a quantita: 0,000 Premia a punti: ljl

Fig, 3-25— Contratto con calcolo premio scaglione Max

Elaboriamo il premio indicando il contratto appena creato, la procedura considera tutti documenti
intestati al cliente BITRON.
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B Generazione premi (vendite) 7 Nuovo

Generale | |

Num. generazione: |DI]I]I]I]DI]I]I]9| |Generazin:une prermi Bitron scaglione rmax

Yalorizzazione: |Da letino a |

Gruppo causali di magazzino: |GR. 1 | |GRUF‘F‘O 1 |

Periodicita liquidazione: |A‘;‘h"a v| Del |21/01/2010 Tipa:

Listino di riferimento:

Selezioni
CDntrattn:|BITRQN S, A | Del: Yaluta:
Intest, :| |BITRON [#] |Bitron

Selezione documenti da data: |01/01/2010 A data:|31/01/2010

Creazione documenti fiscali

Primo numero: III ! I:I Lel |31/01/2010
Data competenza I¥A: |31/01/2010 Scadenze in data diversa: |31/01/2010

Creazione documenti interni

Documento da generare: | | | |

Documento da generare: | | | | Eserciziu:u:

Fig. 3-26 — Generazione premi con scaglione max

Consultando il contratto troveremo:
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B Contratti|a obiettivo/pfa (vendite) / Interroga

Contratto || Gestione commerciale | Dati consuntivi | Elenco |

Codice:[BITRON SC. MaX  |[Bitron Scaglione Massimo pel:(01/01/2010 Stata: I:|
\u'aluta: validica dal: |p1/01f2010 al:|31/01/2010

Intest.: [BITRON ] [Eitron
[raki consunivi al: Priorité: Tipao skarno: I:l
Calc. premio: |:| Doc. liquidazione premio: |:|
Periodicita liquidazione premic: I:l

Cod, I¥4 premio: |20 | |1\.-a 0%, |
Riga Articolo Desctizione LM, Alern,| Calcalo prem, | Abtributi
10 | CESTELLC PORTACARTA Cestello portacarta N B O | suvabre (s A

F

Attributi

Riga Scaglione premio Sc. % Sc. a valore per pezzo Sc. a valore per scagl. Articolo LM, I.pezzi in omaggio
| 10 100,000,00000 | 10,000 0,00000 0,00000 E] 0,000 :_
20 150,000,00000 | 12,000 0,00000 0,00000 0,000
W 20 200,000,00000 | 14,000 0,00000 0,00000 E] 0,000
| v
Tipo omaggio:| | Punti premio per pezzo: Ijl Punti premio per scaglione: Ijl
Contatori
Pezzi venduti: 21,000 Yalore venduto: 210.000,00000
Premio a valore: 29,400,00000 Premio a quantita: 0,000 Premio & punti: l:l

Fig, 3-27 — Aggiornamento bottone premi

II calcolo del premio sullo scaglione massimo stabilito nel bottone premi.
Vediamo come ¢ stato calcolato il premio in valore:

Pezzi venduti: rappresentato dalla somma delle quantita dei documenti considerati per determinare il
fatturato.

Valore venduto: rappresentato dalla somma del valore di vendita di ciascun documento considerato
per determinare il fatturato.

Premio a valore calcolato su scaglione massimo come:

Valore venduto * Sc. %
210.000 * 14%= 29.400

Si precisa che, in fase di generazione premi in modalita simulata, se non si raggiunge lo scaglione
stabilito, la procedura nel bottone premi scrive comunque il numero di pezzi venduti/acquistati e il
valore del venduto/acquisto.
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A questo punto decidiamo di generare anche il documento fiscale e il relativo documento interno.
Rientriamo nella maschera di generazione premio ed eseguiamo la generazione in Definitiva, a questo
punto la procedura attiva due flag sulla maschera di generazione

Generazione documento fiscale

Generazione documento interno

Li lasciamo attivati e filtriamo sul contratto precedentemente caricato.

B Generazione premi {vendite) / Nuovo |Z||E|[E|

Generale || |

Mum. generazione: |I]DIZII]I]I]I]I]1I]| |Generazin:une premi Bitron scaglione max |

Periodicit3 liquidazione: |A‘;'i‘fa v| el |21/01/2010 Tipo: [ porsi e [

Yalorizzazione: _
£a fisking w

Listing di riferimenta:

izruppo causali di magazzino: |GFL 1 | |GRUF'F'CI 1 |

celesion ( Generazione documenti Fiscali-] l:_ Generazione docurnenti interni-]
CDI‘ltrattD:|BITRON S, MAY |E] Del: Yaluta:
Intest. | [ETTRON [2][Bitron |

Selezione documenti da data: |\01/01/2010 A data:|31/01,2010

Creazione documenti fiscali

Documento da generare: |"u"FF‘RE | |'|“-',:,5tra fattura premi | Esercizio:

Prima numero: i Del: |31/01/2010 Dretkaglia punti premio
[rata competenza VAL |31/01/2010 Scadenze in data diversa: |31/01/2010

Creazione documenti interni
Documento da generare: |F{ETV— | |Rettiﬁca di vendita in diminuzione |

Fig, 3-28 — Generazione documenti fiscali e non

A questo punto vengono generati due documenti, una fattura ¢ un documento interno di rettifica,
nella pagina consuntivo ¢ possibile consultare 1 due documenti generati con un semplice doppio clic
sull’elenco documenti generati:
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B Fatture (Acquisti) / Interroga

Documento || Dati generali | Spedizions | Flusso | Elenco |

o

Es.: I:I N, doc.: I:

Documentos: [\/FPRE

‘Bl\f’ustra fattura premi

| M. protocollo: 15

I | oo fapizrn)
'

Rif. est.: |CDntrattD: BITROM S5C. MAX |

Cliente: [B1TRON it
B Contratti a obiettivo/pfa (vendite) / Interrog | |E] ron ‘ Yaluta: E] Cambio: 1,000000
Contratto | Gestione commerciale || Dati consuntivi|| Eld N O B
Promogzioni; CICR.:
Codice: |BITRON 5C, MAX Bitron Sca ‘ | . ?%33. &
Contratto: Contratto a obiettivo: Traccish,
Documenti considerati dalla generazione premi Riga Articolo Descrizione UM, Quantitd Prezzo unitario Ev. Laktifubic,
Mreg | Dakareg. | Tipodoc. 0. . 2] ) 0,000 000000 O M A
B 11/08/01j2010 COTVE  DDT par vendita 20 [#] STORMI [ 5TORMI (&2 1,000 29.400,00000 [] |M
L 12 08/01j2010 DDTVE DDT per vendita
L 13 0&f01/2010 DOTYE COT per vendita
| 14 0&{01§2010 DDTYE DDT per vendita
L 15 08012010 RESOC DDT di resa da clienl
I« \ v
Documenti generati dal contratto e dettaglio gengs icola: |, Listini applicati:
Riga Sconti / maggiorazioni di riga
M.doc, | Serie | Datadoc. | Causale
+ + + B
B 1L 12/12/2010 VFPR [ w0 [ ooof+[ ooof+[ oeof+[ oo L
H 18 31012010 RETY-, Takale righe: 29.400,00
l B “menti interni, (Vendite) f Interroga \L||E|g|
L Documento || Dati generali | Spedizions | Flusso | Elenca |
v
I » Reg.n: [ o] Dek[3ijoifzom Es: 2010 I:l M. doc.: 8¢ | peb[azjorjzom0
| orif.; I

ol |

Rif, est.! ‘Contratto: BITROM 5C, MAX

Waluka: Camhio:

Documento: ‘RET\F— ||Rettlﬁta di vendita in diminuzione

Cliente: ‘EIITRON

‘E]B\trnm |
Liskini: l:ll:lE] |B Mag.:l:l

Promozioni: | | ‘ |B CICR.: |
Contratto: Contratto a obiettivo:

Riga Articala Descrizione LM, Quantita Prezza unitario Ev. Lottifubic.
10 (2. . ] 0,000 000000 [ W
20 [¢] CESTELLO PORTACARTA [3] Cestello portacarta Eno [ 1,000 29.400,00000 | M

Articola: |,

Riga Sconki f maggiorazioni di riga

[ o |

Listini applicati:

Totale righe: 29.400,00

000+ om0+ oo+ o000

Fig, 3-29 — Consultazione documenti

Come vediamo dall'immagine sopra

per il documento fiscale (fattura) la procedura ha utilizzato larticolo Forfetario
definito nelle Contropartite e vincoli per riportare il premio calcolato, in quanto nel
contratto ¢ stato definito un tipo storno ‘“forfetatio’

per il documento interno di rettifica la procedura ha utilizzato articolo movimentato
per riportare il premio calcolato.
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Esempio di generazione con doc. senza agg.to magazzino

Supponiamo di operare dal ciclo attivo.

Supponiamo di caricare un contratto a obiettivo per il cliente NERI dove al raggiungimento di cinque
pezzi dellarticolo CPU 1000 MHZ si ha in omaggio un DVD.

Supponiamo di caricare i seguenti documenti:

-  DDTVE 10 gta a prezzo 10 sconto -10
-  RESOC 1 gta a prezzo 10 sconto -10

- FAVDI 8 gta a prezzo 25 sconto -10

- NCVE 5 gta a prezzo 10 sconto -10

- OFFCL 3 gta a prezzo 10 sconto -10

- ORINT 2 gta a prezzo 10 sconto —10

B Visualizzazione documenti

Selezioni || Selezioni aggiuntive |
Ciclo: | i 3 Cakeqaria: |Tum'r‘dormmfr’ - | Tipa: | | | |
articolo: [cpU 1000 MHZ ||ch 1000 MHZ | Magazzing: I:I B. Lnit:
Yariante: | | Dadatarea.:|01/01/2010 Da data doc.:{01,01,/2010 G
T
A datareg.: | 31{12/2010 A datadoc.:|31/12/2010 { Ricerca
Reg.N. Del Tipo doc, Caus. mag, Yaluta Doc.M. | Serie Del Quantita Quantita evasa LI, Importo rig -
| 27 08/01/2010 DDTVE VERN ELIR. 5 ngfol/zo10 10,000 0,000 M. Q0,00
il 28 08/01/2010 RESOC  REC EUR 2 0801/2010 1,000 0,000 M. 5,00
L 29 05/01/2010 FAVDI AMARIT EUR 1 03/01f2010 5,000 0,000 M. 180,00
i 30 08/01/2010 NCYE  NCVE  ELR 2 08/01/2010 5,000 0,000 N, 45,00
| 31 08/01/2010 OFFCL AMARI ELIR. z ngfol/zo10 3,000 0,000 M. 27,00
L 32 08/01/2010 ORINT SSOLR EUR 3 0s/o1f2010 2,000 0,000 M. 15,00
M v
1<) >
| Magazzing: I:I Tatale carichiz | 1,000 | |N. |
J = Magazzino collzgata: Tatkale scatichi: v
@ s e[| )
Esci

Fig. 3-30 - Elenco documenti.
Le causali di magazzino legate ai documenti sono le seguenti:

- al DDT ¢ associata una causale di magazzino che diminuisce I'esistenza;

- al reso ¢ associata una causale di magazzino che aumenta lesistenza;

- alla fattura differita ¢ associata la causale di magazzino che movimenta I'analitica in avere, natura
ricavo;

- alla nota di credito ¢ associata la causale di magazzino che movimenta I'analitica in dare, natura
ricavo;

- all’offerta ¢ associata la causale di magazzino che movimenta I'analitica in avere, natura ricavo;

- al documento interno ¢ associata la causale di magazzino che movimenta I'analitica in dare, natura
ricavo.

Generiamo il premio selezionando un gruppo di causali che contiene le causali utilizzate e vediamo
come la procedura determina i pezzi venduti e il valore venduto.
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B Generazione premi (vendite) / Modifica

Generals || |

- B

Num. generazione: QOOoo0000020

Contratto ad obiettivo Meri |

Periodicita liquidazione: | i

7 | Del: [31/01/2010

Valorizzazione: -
23 feting

|

Listina di riferimento: E]

Gruppo causali di magazzing: |GR. 1 | |GRUF‘F‘O 1

Selezioni

Cankratho: |ant, et

B o

Yaluka: B

Intest, =‘ |MERT 5P

|[ﬂ |NERI SPA

Selezione documenti da data: |\g1/01/2010

A datai|31/01/2010

Creazione documenti fiscali
8]

Documento da generare: |

| Esercizin:

Primo nunmero: Ijl ) I:I
[ata competenza IYAD |31/01/2010

Dl

' |0Bf01f2010
Scadenze in data diversa: |31/01/2010

Creazione documenti interni
B8]

Documento da generare: |

28

Fig. 3-31 — Generazione premi

B Gruppi causali di magazzino (vendite) / Interroga

=S

Gruppi causaliz| Elenco |

Codice gruppoi|GR, 1 | GRUPPO 1

Causale magazzino

EM  [¢]Docurmento di vendita
FEC  [¢]Reso da diente
sMART 2] Solo Analitica Ricavo
ESOLR 3] Starna solo ricavi
NCVE 3] Nota di credito vendita

Fig, 3-32 — Gruppi causali.
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B Contratti a obiettivo/pfa (vendite) / Interroga

Contratto || Gestione commerciale | Dati consuntivi | Elenco |

Codice:|Cont, Neri [ contrattn ohisttivo e DB'=|DEI,‘Dl,‘2DlD | Stakor| o |
Waluta: Yalidita dal:IDEIfD 1/2010 | al:|30/12/2999 |
Inkest.:[ - [NERI SPA ] [mErT SPA

Diati consuntivi al: iorita
Yalido su butte le vendite

Calc. premio: Doc. liquidazione premio: W valida su butk i liskini

Escluso da premio agente

Tipo storno: Applicazione extra documetals

Fofattario

Periodicita liquidazione premio:

A Scadenza Solo sconti incondizion ati
Cod. Iv4 premio: |gg | |I\-'a 0%,
Riga Articolo Descrizione LI, Alkern. | Calcolo prem. Aktribuk |
10| CPU 1000 MHZ CPL 1000 MHZ ML B O | s guantta ¥ | Mo

B Premi contratto / Interroga

Riga Scaglione premio 30 e 3C. a valore per pezzo 5c. a valore per scagl, Articolo LM, I, pezzi in omaggio |
10 5,000 | 0,000 0,00000 0,00000  DWD E] I, 1,000 ~

Tipo 0maggio:|5mnm EE | Punti premio per pezzo: l:l Punti premio per scaglione: l:l

Contatori

Pezzi venduti: 13,000 Yalore venduta: 225,00000
Premio a valore: 0,00000 Premio a quantita: 1,000 Premio a punti: l:l

Fig, 3-33 — Premi contratto.
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Esempio contratto ad obiettivo con calcolo premio Progressivo

Supponiamo di caricare i seguenti dati:
1. nuovo cliente BITRON
nuovo articolo CESTELLO PORTACARTA
DDT di vendita di 5 pezzi a 25.400
DDT di vendita di 3 pezzi a 10.000
DDT di vendita di 10 pezzi a 5.000
DDT di vendita di 4 pezzi a 1.000
7. DDT diresodi1 pezzo a 1.000
Stipuliamo con il cliente appena creato un contratto a obiettivo, valido per il periodo 01/01 al 31/01
per Iarticolo CESTELLO PORTACARTA definendo come calcolo premio PROGRESSIVO,
attivando il flag ‘Applicazione extra documentale’.

A

B Contrattia obiettivo/pfa [vendite) / Interroga

A=

| Gestione commerciale | Drati consuntivi | Elenco |

|:'Jdi':'3=|Elitan Progres, ||CDntratt0 Bitron Progressiva Del:|01/01/2010 akako: I:l
Waluta: validita dal: 017012010 al:|31/01/2010

Intest.: [BrTRON ] [Bitran
Draki consuntivi al: Priorité: Tipa storno: I:l
(Calc. premio; I:l ] Doc. liquidazione premio: I:l
Periodicita liquidazione premio: I:l

Cod. IvA premio: |gg | |I\-'a EaA |
Riga Articola Descrizione LM, Altern, | Calcolo prem. Aktributi
10 CESTELLO PORTACARTA Cestello portacarta M. [ i valre W

>
=)

B Premi contratto / Modifica

Riga Scaglione premio SC. % Sc. a valore per pezzo 5c. a valore per scagl. Articolo L, M.pezzi in omaggio
I 10 100,000,00000 | 10,000 0,00000 0,00000 O, DDD| A~
20 150.000,00000 || 12,000 0,00000 0,00000 0,000
30 200.000,00000 || 14,000 0,00000 0,00000 0,000
| v
Tipo omaggio:|5mm‘o T 3 | Punti premio per pezzo: Ijl Punti premio per scaglione:; l:l
Contatori
Pezzi venduti: 0,000 Yalore venduto: 0,00000
Premio a valore: 0,00000 Premio a quantita: 0,000 Premio a punti: l:l

Fig, 3-34 — Contratto con calcolo premio Progressivo

Elaboriamo il premio indicando il contratto appena creato, la procedura considera tutti documenti
intestati al cliente BITRON.
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B Generazione premi [vendite)  Modifica

Generale || |

Num. generazione: |l]l]l]l]l]l]l]l]21| |Generazi0ne simulata Bitron

Valorizzazione: .
Da fsting w

aruppo causali di magazzing: |GR. 1 | |GRUF‘F‘O 1 |

Periodicita liquidazione: |,=1';'h".—;| 3 | Del: 11017010 Tipa: I:l

Listino di riferimento:

Selezioni
Cuntrattu:|5itmn Progres. |E] Del: Yaluta:
Intest.: | |BITRON [*] |Bitron

Selezione documenti da data: |p1f01/2010 Adata|11/01/2010

Creazione documenti fiscali

Primo nurnero: Ijl ! I:I Del |11/01/2010
Data competenza I¥4: |11/01/2010 Scadenze in data diversa: |11/01/2010

Creazione documenti interni

Documento da generare: | |E] | |

Documento da generare: | | | | Esercizio:

Fig, 3-35 — Generazione premi Progressiva

Consultando il contratto troveremo:
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B Premi contratto / Interroga

Riga Scaglione premio S % Sc. a valore per pezzo

Sc. avalore per scagl. Articalo LM, M. pezzi in omaggio
I 10 100.000,00000 | 10,000 0,00000 0,00000 [*] 0, DDD| L
20 150.000,00000 | 12,000 0,00000 0,00000 0,000
30 200.000,00000 | 14,000 0,00000 0,00000 0,000
| v

Tipo omaggi0:| | Punti premio per pezzo: Ijl Punti premio per scaglione: Ijl

Contatori

Pezzi venduti: 10,000 Walore venduto: | 100.000,00000 |

Premio a valore:| 10,000, 00000 | Premio a quantita: 0,000 Premio a punti: Ijl

B Premi contratto / Interroga

Riga Scaglione premio Sc % Sc. a valore per pezza

Sc. a valore per scagl. Articalo L. M.pezzi in omaggio
| 10 100.000,00000 | 10,000 0,00000 0,00000 0,000 A |
M | 20 150,000,00000 | 12,000 0,00000 0,00000 0,000]
20 200.000,00000 | 14,000 0,00000 0,00000 0,000
| v

Tipo 0maggi0:| | Punki premio per pezzo: Ijl Punti premio per scaglione: Ijl

Contatori

Pezzi venduti: 5,000 Yalore venduto: | 50.000,00000 |
Premio a valore:| 5,000,00000 | Premio a quantita: 0,000 Premio a punti: Ijl

B Premi contratto / Interroga

Riga Scaglione premio S0 % SC. a valore per pezzo 5c. avalore per scagl. Articolo LM, IN.pezzi in omaggio
| 10 100,000,00000 | 10,000 0,00000 0,00000 0,000 3-
20 150,000,00000 | 12,000 0,00000 0,00000 0,000
I 30 200.000,00000 | 14,000 0,00000 0, 00000 O, EIEID|
| v

Tipo omaggi0:| | Punti premio per pezza! I:I Punti premio per scaglione: I:I

Contatori

Pezzi venduti: 5,000 Yalore venduko: | £0,000,00000 |
Preio a valore:| £.400,00000 | Premio a quantits: 0,000 Prerio a punki: Ijl

Fig. 3-36 — Aggiornamento bottone premi
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II calcolo del premio avviene progressivamente in base agli scaglioni definiti.
Vediamo come ¢ stato calcolato il premio in valore:

Nel nostro esempio:

o 100.000* 10% =10.000 eu +

0o (150.000-100.000)*12% = 6.000eu +

0 (210.000-150.000*14% = 8.400eu =

=24400eu
Se decidiamo di generare il documento fiscale e il documento interno di verifica la procedura generera
una fattura identica all’esempio precedente, ma con il nuovo importo 24.400€ utilizzando sempre il
servizio forfetario perché nel contratto ¢ stato definito come tipo storno forfetario.
Per il documento di rettifica 'ammontare del premio sara spalmato sull’articolo venduto.
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CONTRATTI COMMERCIALI AD HOC ENTERPRISE

Esempio contratto ad obiettivo con calcolo premio Cumulativo

Supponiamo di caricare i seguenti dati:
Nuovo cliente BITRON
Nuovo articolo CESTELLO PORTACARTA
DDT di vendita di 5 pezzi a 25.400
DDT di vendita di 3 pezzi a 10.000
DDT di vendita di 10 pezzi a 5.000
DDT di vendita di 4 pezzi a 1.000
7. DDT diresodi1 pezzo a 1.000
Stipuliamo con il cliente appena creato un contratto a obiettivo, valido per il periodo 01/01 al 31/01
per I'articolo CESTELLO PORTACARTA definendo come calcolo premio CUMULATIVO,
attivando il flag 'Applicazione extra documentale’.

Sk -

B Contratti a obiettivo/pfa (vendite) / Modifica
Jm| Gestione commerciale | Dati consuntivi | |
CDdiCE:W Contratto Bitron Cumulativ Del: Stata:
\-'aluta: yalidied dal: al:
Intest.. [BITROM [3][Bitron |

Diaki consuntivi al: Prlorlta: Tipo storno: e e veri

[Calc. premia: ] Doc. liquidaziane premia: [#]Walido su kutti i listini

[JEstluso da premio agente

Periodicita liquidazione premio:
A Sradkenza * | [ solo sconti incondizionati

Cod, IvA premio: |20 | |1\.-a 0%, | L—J rx
Riga Articolo Diescrizione LM, Alkern.| Calcolo prem. Akkributi
| 10|CESTELLO PORTACARTA  [3] Cestelo portacarta M. O | svatre v

[E3
7
el

W
|

.
=

B Premi contratto / Modifica

Riga Scaglione premio S % Sc. a valare per pezza Sc. avalore per scagl. Articala LLM. IM.pezzi in omaggio
W 1w 100.000,00000 || 10,000 0,00000 0,00000 E] : O, DDD| Q-
20 150.000,00000 || 12,000 0,00000 0,00000 0,000
20 200.000,00000 || 14,000 0,00000 0,00000 0,000
I v
Tipo omaggi0:|5fmfo T - | Punti premio per pezzo: Ijl Punti premio per scaglione: Ijl
Contatori
Pezzi venduti: 0,000 Yalore venduko: | 0,00000 |
Preio a valore:| 0,00000 | Premio a quantits: 0,000 Prerio a punki: Ijl

Fig, 3-37 — Contratto con calcolo premi Cumulativo

Elaboriamo il premio indicando il contratto appena creato, la procedura considera tutti documenti
intestati al cliente BITTRON.
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B Generazione premi (vendite) / Modifica

Generale || |

Mum. generazione: |I]DIZII]I]I]EII]22| |Generazin:une premi Bitron cumualtivo |

Periodicita liquidazione: |A;'h"a 7 | el |11/01/2010 Tipo: I:l

Valorizzazione: | D dstino 7 |
Listing di riferimenta:
Gruppo causal di magazzina: |Gph 1 |E] |GRU|:||:|C| 1 |
Selezioni
CDntrattD:|E|itr.:,n cumUlat. |B Del: Valuta:
Inkest.; | I|EIITRON [+]|Bitran

Selezione documenti da data: |\01/01/2010 A data:|11/01,2010

Creazione documenti fiscali

Documenta da generare:; | | | | Esercizio: 2010
Primo numero: Ijl ! I:I Del: |11/01/2010
Data competenza I¥A: |11/01/2010 Scadenze in data diversa: [11/01/2010

Creazione documenti interni
Documento da generare: | | | | Erma :CI

Fig. 3-38 — Generazione premi Cumulativa

Consultando il contratto troveremo:

3—40

ESEMPI



CONTRATTI

B Premi contratto / Interroga

COMMERCIALI

AD HOC ENTERPRISE

Riga Scaglione premio Sc % Sc. a valore per pezzo Sc. avalore per scagl. Articalo LM, M. pezzi in omaggio
Iv 10 100.000,00000 | 10,000 0,00000 0,00000 E] 0, DDD| e
20 150.000,00000 | 12,000 0,00000 0,00000 0,000
30 200.,000,00000 | 14,000 0,00000 0,00000 0,000
| v
Tipo omaggi0:| | Punti premio per pezzo: Ijl Punti premio per scaglione: Ijl
Contatori

Pezzi venduti: 10,000

Yalore venduto: |

100.000,00000 |

Premio a valore:| 10,000,00000 |

Premio a quantita: 0,000

B Premi contratto / Interroga

Premio a punti: I:I

Riga Scaglione premio SC % Sc. a valore per pezza Sc. a valore per scagl. Articalo LM, M.pezzi in omaggio
| 10 100.000,00000 | 10,000 0,00000 0,00000 0,000 :-
I 20 150.000,00000 | 12,000 0,00000 0,00000 [] 0,000
30 200.,000,00000 | 14,000 0,00000 0,00000 0,000
| v
Tipo omaggi0:| | Punti premio per pezzo: Ijl Punti premio per scaglione: Ijl
Contatori

Pezzi venduti: 15,000

Premio a valore:| 18,000, 00000 |

Walore wenduto: | 150.000,00000 |

Premio a quantita: 0,000

B Premi contratto / Interroga

Premio a punti: Ijl

Riga Scaglione premio SC % Sc. a valore per pezza Sc. a valore per scagl. Articalo LM, M.pezzi in omaggio
| 10 100.000,00000 | 10,000 0,00000 0,00000 0,000 :-
20 150.000,00000 | 12,000 0,00000 0,00000 0,000
M | 20 200,000,00000 | 14,000 0,00000 0,00000 [] 0,000
| v
Tipo omaggi0:| | Punti premio per pezzo: Ijl Punti premio per scaglione: Ijl
Contatori

Pezzi venduti: 21,000

Premio a valore:| 29,400,00000 |

Walore wenduto: | 210.000,00000 |

Premio a quantita: 0,000

Premio a punti: Ijl

Fig. 3-39 — Aggiornamento bottone premi
11 calcolo del premio avviene in modo cumulativo
Vediamo come ¢ stato calcolato il premio in valore:

Nel nostro esempio:

o 100.000*10% =10.000eu +

o 150.000*12% =18.000eu +

o 210.000*14% =29400eu =
=57400eu
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Se decidiamo di generare il documento fiscale e il documento interno di rettifica, la procedura
generera una fattura identica all’esempio precedente, ma con il nuovo importo 57.400€ utilizzando
sempre il servizio forfetario perché nel contratto ¢ stato definito come tipo storno forfetario.

Per il documento di rettifica 'ammontare del premio sara spalmato sull’articolo venduto.
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Esempio contratto ad obiettivo intestato a gruppo di acquisto

Supponiamo di
1. Caricare i seguenti clienti:
= Manpower
" Marazzi Ceramiche
*  Seima
2. Caricare il seguente gruppo di acquisto ACQ1 indicando i clienti appena creati e definendo
come centrale cliente SEIMA.
3. Stipulare con il seguente gruppo di acquisto un contratto
*  Valido dal 01/01 al 31/01 per articolo CESTELLO PORTACARTA
* Calcolo premio SU SCAGLIONE MAX
* Tipo storno FORFETTARIO
*  Calcolo premio sulla riga SU QUANTITA
*  Sconto del 10% sull’acquisto di ogni pezzo
4. Caricare i seguenti documenti:
* DDT di vendita intestato a cliente MANPOWER per P'articolo in oggetto 2 pezzi a
1.000
* DDT di vendita intestato a cliente MARAZZI CERAMICHE per larticolo in
oggetto 3 pezzia 1.000
* DDT di vendita intestato a cliente SEIMA per larticolo in oggetto 1 pezzo a 1.000
Generiamo il premio

B Generazione premi (vendite) / Modifica

Generals (| |

Num. generazione: |OODD000027| ([ Eraai=n ai=nnh e ah & e e n B

Periodicita liquidazione: |A;'i‘ra 7 | Del: |01/02/2010 Tipo: I:I

Valorizzazione:

|D.—;|;5$f;:ho w ‘

Listina di riferimento:

Gruppo causali di magazzing: |GF{. 1 | |GR_U|:|FI|:| 1 |

Generazione docurnenti Fiscali Generazione documnenti inkerni
Selezioni
Cu:untrattu:u:|GrUDDD AL |E] el (1012010 Yaluta: E]
Intest, :| ||.-'1‘«CQ1 | |.&CQ1

Selezione documenti da data: [g1,/01/2010 Adata:|01/02/2010

Creazione documenti fiscali

Documenta da generare: |‘JFF‘F{E | |‘uf|:|stra fattura premi | Esercizio: 2010
Frimo numero: Ijl { Del: |01/02/2010 Dettaglia punti premio
Data competenza VA 101/02f2010 Scadenze in data diversa: 01f02f2010

Creazione documenti interni

iz, Do,

<

Conferrna

E=ri ‘

Documento da generars: |F:EW- | |Rettiﬁca di vendita in diminuzione |

Fig, 3-40 — Generazione premi gruppo acquisto
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E generiamo sia il documento fiscale, sia il documento di rettifica
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Fig, 3-41 — Consultazione documenti generati

Come possiamo notare la procedura considera tutti i documenti intestati a intestatari presenti nel
gruppo di acquisto e intesta sia il documento fiscale, sia il documento di rettifica al cliente definito

come Centrale, nel nostro esempio SEIMA.
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Esempio contratto ad obiettivo intestato ad agente

Supponiamo di
1. Caricare 'agente ROSSI MARIO
2. Stipulare con I'agente un contratto:

*  Valido dal 01/01 al 31/01 per l'articolo CESTELLO PORTACARTA
* Calcolo premio SU SCAGLIONE MAX
* Tipo storno FORFETTARIO

*  Calcolo premio sulla riga SU QUANTITA
3. Caricare i seguenti documenti:

* DDT di vendita intestato a cliente MANPOWER per P'articolo in oggetto 2 pezzi a
1.000 indicando 'agente ROSSI MARIO

* DDT di vendita intestato a cliente MARAZZI CERAMICHE per larticolo in
oggetto 3 pezzi a 1.000 indicando 'agente ROSSI MARIO

* DDT di vendita intestato a cliente SEIMA per larticolo in oggetto 1 pezzo a 1.000
senza specificare 'agente
Generiamo il premio indicando tale contratto

B Generazione premi {vendite) / Modifica

Gererale || |
Num. generazione: |QDOO0O0002E (&2

Periodicita liquidazione: |A;'h"a 3 | Del: |01,/02/2010 Tipo: I:l

Yalorizzazione: |ﬂ,‘_;| fivting 7 |
Listing di riferimenta: \STAT
Gruppa causali di magazzing: |GR. 1 | |GRUF‘F‘D 1 |
Generazione documenti Fiscali Generazione documenti inkerni
Selezioni
Caonkratho: |CDnt. Rossi |E] Del: |01/01/2010 Waluta:
Intest. =| |ROSST [#] |Razsi Mario

Selezione documenti da data: |01/01/2010 A data: |01/02,/2010

Creazione documenti fiscali

Documento da generare: |‘JFAF‘R |E] |‘uf|:|5tra fattura (agente) premi | Esercizio:| 2010

Primo numera: i el |01/02/2010 Dettaglia punti premio
Data competenza IVA: |01 /022010 Scadenze in data diversa: 01/02f2010

Creazione documenti interni

iz, Dac,

<

Conferrna

E=ci ‘

Docurnento da generars: |F{ET‘ur | |Rettiﬁ|:a premio agente |

Fig, 3-42 — Generazione premi per agente

La procedura considera solo i documenti in cui ¢ specificato I'agente precedentemente caricato, quindi
ignora 'ultimo DDT poiché non riferito all’agente.

Generiamo la fattura, la quale sara intestata al fornitore definito nell’anagrafica dell’agente riportando
larticolo forfetario per 'ammontare del premio, mentre per il documento interno il valore del premio
¢ spalmato sull’articolo venduto.
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Esempio contratto con punti

Supponiamo di stipulare un contratto con

1. 1 cliente AMP Italia valido dal 01/01 al 31/01 per P'articolo Cestello Portacarta

2. Calcolo scaglione premio SU SCAGLIONE MAX

3. Tipo storno FORFETTARIO
Definiamo nel bottone premi uno scaglione dove al raggiungimento di 1 pezzo ¢ erogato 1 punto.
Emettiamo a tale cliente un DDT utilizzando I'articolo precedentemente per 10 pezzi a 100€.

Generiamo il premio indicando il contratto in oggetto:

B Generazione premi {vendite) / Modifica

Generale | |

Num. generazione: |unnnunu|332| |Generaziune premio punti |

Periodicita liquidazione: |,4'J'i‘f.-;| 7 | Cel: |01/02/2010 Tipa: I:I

Valorizzazione: L
23 drting

v
Listino di riferimenta:
Gruppo causali di magazzing: |GR. 1 | |GRUF‘F‘D 1 |
Generazione documenti Fiscali Generazione documenti interni
Selezioni
Cnntratto:|g|'\.-'|p Ttalia | Diel: Waluba: E]
Intest, :‘ |arap Ttalia [#]|&mP Ttalia

Selezione documenti da data: |01/01/2010 Adata:|01/02/2010

Creazione documenti fiscali

Documento da generare: |'\-"FF‘F{E | |'|,Jr,:,5tra fattura premi | Esercizio: [2010
Primo numero: i Del: |01/02/2010 Diettaglia punti premio
[rata competenza VAL |01,/02/2010 Scadenze in data diversa: 01022010

Creazione documenti interni

Q)

iz, Do,

9

Confermna

Q

E=ci

Documento da generars: |REW- | |Rettiﬁca di vendita in diminuzione |

Fig, 3-43 — Generazione premi con punti

Generiamo il documento fiscale dove troveremo:
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B Fatture (Acquisti) / Interroga

Documento || Dati generali | Spedizione | Flusso | Elenco |

%]

Reg. n.: ,|'| D| Del:lgljrggjrgglg | Es.: [3010 M, doc.: | Del:

Documento: [yFPRE  |>][Vostra fattura premi | ihprEmze st 5|4 ]
RIf. est.: |Contratto: AMP Italia |

Cliente: | AP [talia [#] P 1talia | valuta: cambin
e = — W] <
Contratto: I:IE] Cantratto a obiettiva: |:|E]

Riga Articolo Descrizione LM, Quantitd Prezzo unitaria Ev. Laktifubic.
) 10+ #]. [ #] 0,000 000000 (O] N A
| { 20 [+]/ PUNTI (]| PUNTI =N [z 10,000]) 0,00000 [ [N &
1 Lot JUbi,
| gt
Saldi

4

Articolo: | . | Listini applicati: I:I |:|

Riga Sconti f maggiorazioni di riga
| 1D| | DJDD|+| U,DD|+| D,DD|+| DJDD| Nettoriga:| D,DD|
Totale righe: | D,DD|

ey

Fig: 3-44 — Documento con punti

La procedura utilizza il servizio fuori magazzino definito nelle contropartite e vincoli per rilevare
'ammontare dei punti.. Il costo unitario punti deve essere rilevato in contabilita manualmente.

II documento interno non ¢ generato poiché a magazzino nel nostro esempio non deve rettificare
nulla in quanto nel contratto ho stabilito solo dei punti.
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Esempio contratto con articolo omaggiato

Supponiamo di stipulare con il cliente Bag un contratto
1. Valido dal 01/01 al 31/01 per larticolo Cestello Portacarta
2. Calcolo premio PROGRESSIVO
3. Tipo storno FORFETTARIO

Definiamo nel bottone premi che al raggiungimento dello scaglione di 5 pezzi per Iarticolo
CESTELLO PORTACARTA ¢ dato P'articolo CD in omaggio, al raggiungimento dello scaglione di

10 pezzi ¢ dato il servizio INSTALLAZIONE in omaggio.

Caricare un listino prioritario per il cliente, con dettagli per l'articolo CD e il servizio
INSTALLAZIONE in cui il prezzo del CD ¢ di 18€ e del servizio INSTALLAZIONE e¢ di 12.50

B Contratti a obiettivo/pfa (vendite) / Modifica

Contratto || Gestione commerciale | Dati consuntivi |

Eodice:lgag

||C0ntratt0 con articolo omaggiato

Valuta:

validita dal: [01/01/2010 &\ 31/01/2010

Inkest.: |Elag

) =g

Diati consuntivi al:
FOGrERRD »

Priorité:

Tipo stormo: Forfattario Z
Yalido su butte e vendite
Doc. liquidazione premio | .. ¢ e, o v | [7]¥alido su batti  istini

Periodicitd liquidazione premio:
A Scadenza * | [ solo sconti incondizionati

[JEstluso da premio agente

Cod, IVA premio: |gg | |1\.-a 2%, | ‘:J rx
Riga Articala Descrizione LM, Altern.| Calcola prem. Aktributi
M 10 CESTELLO PORTACARTA. Cestelln portacarta M. L1 | s quanstaw |~

=

B Premi contratto / Modifica

Riga Scaglione premio S, % Sc. a valore per pezza Sc. avalore per scagl. Articalo LLIM. I.pezzi in omaggio

I 5,000 | 0,000 0, 00000 0,00000  CD E] I, i, DDD| =~

20 10,000 0,000 0,00000 0,00000 | IMNSTALLAZIONE H. 1,000
-

Tipo omaggi0:|5fmfo T - | Punti premio per pezzo: Ijl Punti premio per scaglione: Ijl

Contatori
Pezzi venduti: 0,000 Yalore wvenduka: | 0,00000 |
Premic a valore:| 0,00000 | Premio a quantita: 0,000 Premio a punki: I:I

Fig, 3-45 — Contratto con articoli in omaggio

Supponiamo di emettere a tale cliente un DDT di vendita di 11 pezzi a 10€.

Generiamo il premio
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B Generazione premi (vendite) / Nuovo |;||E|r>__(|

Generale i| |

Num. generazione: |uuuuuumn£| |Generaziune prermi con art. ormadgio |

Periodicita liquidazione: |A‘;‘E‘ra v| el |11/01/2010 Tipa: | pariniiva i

Valorizzazione:

| Cosfo med pond. anno A |

Invenkario di riferimento: |noonni E] Data: |11/01,/2010 Listing di riferimento:  sTAT E]

Gruppo causali di magazzing: |GR. 1 | |Gguppo 1 |

Generazione documenti Fiscali Generazione documenti inkerni
Selezioni
Contratho; |Elag |E] Del: (01012010 Yaluta; E]
Intest.: | ||Elag | |Elag

Selezione dacumenti da data: (01/01/2010 A datai|11/01/2010

Creazione documenti fiscali

Docurnento da generare: |'-JFF'F{E | |'-u-',:,5tra fattura premi | Eserciziu:u:

Prirno numeru:u:| 4| .l'|\ufp | Del: |11;|31;2|31|j | [+] etkaglia punti premio

Data competenza VA 111/01/2010 Scadenze in data diversa: |11/01,/2010

Creazione documenti interni
Documento da generare: |F{ET‘J- | |Rettiﬁca di vendita in diminuzione |

Fig, 3-46 — Generazione con articoli in omaggio

Se interroghiamo il bottone premi dopo la generazione notiamo che come valore premio sul primo
scaglione ¢ riportato il costo medio ponderato annuo dell’articolo omaggiato, nel nostro esempio
troviamo 11,54630€ esattamente il Costo medio ponderato annuo dell’articolo CD nell'inventario di
riferimento indicato nella maschera di generazione premi, mentre per il secondo scaglione ¢ riportato
il costo che assume il servizio omaggiato nel listino statistico, nel nostro esempio troviamo 15€
esattamente il costo del servizio INSTALLAZIONE nel listino statistico definito nella maschera di
generazione premi.

Analizziamo la fattura generata:
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B Fatture (Acquisti) f Interroga

Documento || Dati generali | Spedizione | Flussa | Elenca |

o

Reg. n.: ,|'| D| Del:|11l|f|j]_l|fgglg | Es.: (2010 N. doc.:

Documento: [yFPRE  [[3]|vostra fattura premi | i eed] 3 7

1| o oz
i

RIf, est.: [Contratto: Bag |

Cliente: |Elag |E] Bag | @ Waluka: Camnbio:
Listini: l:ll:l Mag.: |:|
Promozioni: |:| I:IE] CJCR l:IE] ér
Contratto: l:IE] Contratto a obisttivo: l:l Tty | &

Riga Articolo Descrizione LM, Quantita Prezzo unitario Ev. Lotkifubic,
M 10, . [ (2] 0,000 000000 O] N A
20 [#]| STORMI STORMI Fln 2] 1,000 26,54630 ] M
a0 [#]| o D ROM Fln 2] 1,000 18,00000 ] M
40 [#]| IMSTALLAZICHE Ore di interventa per installazione(®)|H,  [3] 1,000 12,50000 ] M
H Valore monetario premio T =
1 Valore del listino valido (prezzo Saldi
1 dellarticoloiservizio nel listino i-_*
priortario ~
Articoli: | | Listini applicati: l:l l:l
Riga Sconti f maggiorazioni di riga IE
| 1U| | DJDD|+| DJDD|+| D,DD|+| DJDD| Metto riga! | DJDD|
Totale righe: | 5?JDS|

Fig, 3-47 — Fattura generata

La procedura riporta
1. L’articolo forfetario STORNI per 'ammontare monetario del premio
2. Larticolo omaggiato al prezzo del listino valido alla data registrazione per il cliente, indicando
sulle righe Sconto merce.
3. 1l servizio omaggiato al prezzo del listino valido alla data registrazione per il cliente,
indicando sulle righe Sconto merce.
4. Come codice pagamento quello definito nelle contropartite e vincoli pagina Contratti
obiettivo.
Analizziamo il documento interno di rettifica
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B Documenti interni (Vendite) / Interroga : §|E|

Documento || Dati gererali | Spedizione | Flusso | Elenco |

31/01/2010

Reg. n.: ,l'l Dl Del:|31JrD]_Jrgglg | Es.: [2010 M. doc.: 6! I:l Del:

P.rif Del
Documento: |RETV— ||Rettiﬁca di vendita in dirminuzione | " o]/ I:' L
Rif. est.: |Contratto: Bag

Cliente: |Elag |E]Elag | Yaluta: E] Cambio:
wan:[ B [ wagl ]
Promoziani: I:I I:I C/C.R. I:IE] g
Contratte: l:l Contratto a obisttivo: l:IE] Tracciab. i

Riga Articaolo Descrizione LM, Quankits Prezzo unitario Ev. Lattifubic.
Y 10 [2]]. o] 0,000 0oooon ] M A
20 E] CESTELLO PORTACARTA E] Cestello portacarta [, 1,000 26,54630 ] M

E2](3]

|
Crati Riga

Articolo: | , | Listini applicati:

Riga Sconti [ maggiorazioni di riga
| 1D| | D,DD|+| U,UD|+| D,DD|+| DJDD| Nettoriga:| DJDD|
Totale righe: | 2E|J55|

Fig, 3-48 — Documento interno di rettifica

La procedura riporta:
1. Larticolo oggetto del fatturato al prezzo dato dal valore monetario del premio calcolato.
2. Come codice pagamento quello definito nelle contropartite e vincoli pagina Contratti
obiettivo.
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Esempio contratto ad obiettivo definendo nelle contropartite e vincoli

Calcolo proporzionale su Importo

Supponiamo di

1. Definire nelle contropartite e vincoli pagina Contratti ad obiettivo Calcolo proporzionale su

IMPORTO.

2. Stipulate con il cliente INSATO un contratto valido dal 01/01 al 31/01, calcolo premio SU
SCAGLIONE MAX definendo per l'articolo MOUSE OTTICI, al raggiungimento di 5
pezzi uno sconto a valore per scaglione di 3€, per articolo MOUSE VALMOUSE al
raggiungimento di 5 pezzi uno sconto a valore per scaglione di 2,5€

3. Caricare i seguenti documenti

* Fattura attiva per 2 pezzi al5€ per articolo MOUSE OTTICI

*  Tattura attiva per 3 pezzi a 18€ per articolo MOUSE VALMOUSE
*  Fattura attiva per 5 pezzi a 13,5€ per articolo MOUSE OTTICI

*  Tattura attiva per 4 pezzi a 12€ per articolo MOUSE VALMOUSE

Elaboriamo il premio e generiamo la fattura

B Fatture (Acquisti) / Interroga

Documento || Dati generali | Spedizione | Flusso | Elenco |

B[(=1[E3

Reg. n.: & | 0| Dekf11/01/2010 |

Documento: |VFPRE ||Vustra fattura premi |

[#]msaTO |

[ ) ) mag:[ 3]
Promoziani: |:|E] I:IE] CICR.: I:IE]
Cantratto: l:IE]

Cliente: |INSATO

Es.: 2010

M. protocollo: [a}

B

Contratto a obiettivo: I:IE]

M. doc.:

=l

(] o oz
=

Rif, est.: |C0ntratt0: Inzato |

Yaluka: Cambio:

B | &
Tracciab,

Riga Articala Descrizione LM, Quantita Prezza unitaria Ev. Laottifubic,

E 10 [+]). [ [#] [] 0,000 000000 O] N &
20 [#]| STORMI [#]/ STORMI EX Y 1,000 550000 ] N

- | e ke

Articolo: | | Listini applicati:
Riga Sconti [ maggiorazioni di riga &
| 1D| | D,DD|+| DJDD|+| D,DD|+| DJDD| Metto riga: | EI,DD|

Takale righe: | 5,5D|

Fig, 3-49 —Fattura generata

1. La procedura riporta "'ammontare del premio sul servizio fuori magazzino

Sul documento interno di rettifica troveremo:
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B Documenti interni (Vendite) / Interroga

Documento || Dati genersli | Spedizione | Flussa | Elenco |

weo.: IR/ 0] Do | s am weees|o|i[| ok [siouznm)
Dﬂtument°=|RET\f— ||Rettiﬁca di vendita in dirinuzione | M 0 I|:| Pkl 1 1
RIf. est.: |Cuntratt0: Insato |
Cliente: |INSATO |INSATO |

Waluka: E] Cambio:

Promozioni: E] |:| CICR.: l:l T%El
Contratto: :I Contratto a obiettivo: l:l Tracciah, 5’

Riga Articalo Descrizione L. Quantita Prezzo unitario Ewv. Loktifubic,
s 10(¢] . [ [+ 0,000 000000 (O N A
20 [#]| Mause Ottici Mouse Ottici [# h. 1,000 263797 [] N
20 [#]| Mause Valmause [#)| Mause Valmause (=] 0. 1,000 281202 O M
I -

Articolo: | . | Lisini applicati: o

Riga Sconti [ magagiorazioni di riga IE

| 1D| | D,DD|+| DJDD|+| DJDD|+| D,DD| Nettoriga:|

0,00
Takale righe: | 5,50 |

Fig, 3-50 — Documento interno generato

1. Il valore del premio proporzionato in base all'importo sui singoli articoli:
II calcolo effettuato per 'articolo MOUSE OTTICI ¢ il seguente:

(fatturato dell’articolo MOUSE OTTICI/ fatturato totale del petiodo)*premio calcolato
(97,5/199,5)*% 5,5
II calcolo effettuato per I'articolo MOUSE VALMOUSE ¢ il seguente:

(fatturato dell’articolo MOUSE VALMOUSE /fatturato totale del petiodo)*premio calcolato

(102/199,5)% 5,5

ESEMPI 3—53



[AD HOC ENTERPRISE CONTRATTI
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Esempio contratto ad obiettivo definendo nelle contropartite e vincoli

Calcolo proporzionale su Quantita

Supponiamo di
1.
QUANTITA.

2.

Definire nelle contropartite e vincoli pagina Contratti ad obiettivo Calcolo proporzionale su

Stipulare con il cliente INSATO un contratto valido dal 01/01 al 31/01,calcolo premio SU

SCAGLIONE MAX definendo per l'articolo MOUSE OTTICI, al raggiungimento di 5
pezzi uno sconto a valore per scaglione di 3€, per articolo MOUSE VALMOUSE al
raggiungimento di 5 pezzi uno sconto a valore per scaglione di 2,5€

3. Caricare i seguenti documenti

Fattura attiva per 2 pezzi al5€ per articolo MOUSE OTTICI
Fattura attiva per 3 pezzi a 18€ per articolo MOUSE VALMOUSE
Fattura attiva per 5 pezzi a 13,5€ per articolo MOUSE OTTICI
Fattura attiva per 4 pezzi a 12€ per articolo MOUSE VALMOUSE

Elaboriamo il premio e generiamo la fattura

B Fatture (Acquisti) f Interroga

EEX

Documento || Dati generali | Spedizione | Flusso | Elsnco |

Reg. n.: [EE 0| Dek|12/01/2010 |

M, doc.:

]

Es.: (2010

Documento: |VFPRE ||Vustra fattura premi

| M. protocollo:

[] os[zzoizom)
10 I|:|
E,

_D Rif, est.: |C0ntratt0: Insato |

Cliente: |INSATO

[#]msaTo

wn BB
Contratto: l:l

| Yaluka: Cambio:

B |
Contratto a obiettivo: I:I Tracciab.

Riga Articolo Descrizione LM, Quantita Prezzo unitario Ew. Lattifubic.
E 10 [=]). [z (*] [2] 0,000 000000 (O N A
20 [#]| STORMI [2]/ STORML FN [ 1,000 5,50000 ] [N
| | v
Articolo: | | Listini applicati:
Riga Sconti [ maggiorazioni di riga
| | | ood/+] oool+[ ooo/+ 000 Hietto riga | 0,00]
Takale righe: | 5,50|

Fig, 3-51 — Fattura con calcolo proporzionale su quantita

1.

La procedura riporta 'ammontare del premio sul servizio fuori magazzino

Sul documento interno di rettifica troveremo:
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B Documentijinterni {Vendite) / Interroga

Documento || Dati generali | Spedizione | Flusso | Elenco |

oo n: MR || oebiozoia] e oud vosi| ali[ | oHfaupe
Dﬂtument°=|RETV— |E]|Rettiﬁca di vendita in dirinuzione | Ao 0 I|:| ol )
Rif, est,: |Cuntratt0: Insato
Cliente: |INS!—\TO | TMSATO |

Yaluka: Cambio:
Listini; |:||:| Mag.: |:|

Promozioni: I:I |:|E] iR |:I Tﬁi g
Cantratta: I:IE] Contratto a ohisttive: l:IE]

Riga Articolo Descrizione [ERCR Quantita Prezzo unitario Ewv. Lotkifubic,
s 10(¢] . . 0,000 000000 (O N A
20 [#]| Mause Ottici MoLise Ottici [#] h. 1,000 275000 ] M St e
20 [#]| Mause Valmouse Mouse Yalmouse [#]/M. 1,000 275000 ] M — ﬁ
1 Lot JUIb,
| §a|:ii
I v ke
Articolo: | | Listini applicati:
Riga Sconti | maggiorazioni di riga
| 1| [ ooo/+ ooof+| o0+ o000 Nettoriga: | 0,00

Totale righe: | 5,50 |

Fig. 3-52 — Documento interno generato con calcolo proporzionale a quantita

2. Il valore del premio proporzionato in base alle quantita dei singoli articoli:
II calcolo effettuato per I'articolo MOUSE OTTICI ¢ il seguente:

(quantita fatturata dell’articolo MOUSE OTTICI /quantita totale del petiodo)*premio calcolato
(7/14)* 5,5
II calcolo effettuato per I'articolo MOUSE VALMOUSE ¢ il seguente:

(quantita fatturata dell’articolo MOUSE VALMOUSE / quantita totale del petiodo)*premio
calcolato

(7/14)* 5,5
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Esempio contratto ad obiettivo con attributi

Supponiamo di
1. Stpulare con il cliente INSATO un contratto valido dal 01/01 al 31/01, calcolo premio SU
SCAGLIONE MAX definendo per lattributo MOUSE, al raggiungimento di 2 pezzi uno

sconto a valore di 5€

B Contratti a obiettivo/pfa {vendite} / Modifica

JM| Gestione commerciale | Dati consuntivi | |
Eudice:lm Cartratt 1 attributi DeI: Skato:

Valuta: yalidits dal: al:
Intest.: [NsaTO [+][msaTO
Daki consuntivi al: F‘rlorlta. Tipo skarno: e e e

Calc. premio: Do, liquidazione premio: [ e oo | [#]valida su tutt i listini

[JEsclus da premio agente

Periodicita liquidazione premio;
A Sradenza * | [J 50l sconti incondizionati

Cod, IVA premio: |20 | |1\,-a 0%, | (;J'. .FX
Riga Articolo Descrizione LM, Alcern, | Calcolo prem, Attributi
fl 10 (] M. S guantitd v L ﬁ
4 buti articolo ndifica m Brami
Riga Gruppa Farniglia Yalare attributa B u‘(_"%
10| ZZAUTOSRT [+] ZZFAM_ARTI (3] MOUSE ]~] € Antributi

B Visualizza articoli

Articalo Descrizione Famiglia | Cat.omog. | Gr.merceal. Cat A
T | —
Beseiziene: E HMouse Ctkici |Mouse okkici MOUSE |
EB Mouse Yalmouse Mause Yalmouse MOUSE
isualizza W

Fig, 3-53 — Contratto con attributi

2. Caricare i seguenti documenti
*  Tattura attiva per 2 pezzi a1 5€ per articolo MOUSE OTTICI
* Tattura attiva per 3 pezzi a 18€ per articolo MOUSE VALMOUSE
* Tattura attiva per 5 pezzi a 13,5€ per articolo MOUSE OTTICI
*  Tattura attiva per 4 pezzi a 12€ per articolo MOUSE VALMOUSE
Elaboriamo il premio, la procedura considera tutti i documenti intestati ad INSATO nei quali ¢ stato
indicato un articolo avente gli attributi indicati nel contratto.
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B Contrattia obiettivo/pfa (vendite) f Interroga

Contratto || Gestione commerciale | Dati consunkivi | Elenco |

Codice:|Cant. Attributi || contratto con attributi DE'=|011014‘2010 | Stal: | coporato |

Valuta: Yalidita dathlfDl,QDlD | al:|31/0142010 |

Inkest.: {&E' nfa |INSA O |E] |INS."—‘\ O
i o Applicazione extra documetale
Tipo starno: F PP
Walido su butke le vendite

Dati cansuntivi al: | 12/01,2010 Priorité:-
Calc, premio: Doc. liquidazione premia: || .. walido su butt i listini

B TR . Estluso da premio agente
etindicita liquidazione premio:
Solo sconti incondizionati

Cod, I¥4 premio: |2D | |I\ra 20%, |

Riga Arkicolo Descrizione LI, Altern. | Calcolo prem, Akkributi |

10 M. Sy quanéts v | 57 ”~ m

=

B Premi contratto / Interroga

Riga Scaglione premio 30 % SC. a valore per pezzo 5c. a valore per scagl. Articolo LM, I.pezzi in omaggio |
¥ 10 2,000 | 0,000 5,00000 0,00000 0,000

Tipa omagagio: | [E— | Punti premio per pezzo: ljl Puriti premio per scaglione: ljl

Contatori

Pezzi venduti: 14,000 Valore venduta: 199,50000
Premio a valore: 70,00000 Premio a quantita: 0,000 Premio a punti: l:l

Fig, 3-54 — Dettaglio premio

Il premio a valore ¢ dato da 14 pezzi venduti per 5 lo sconto a valore per pezzo.
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Quest’importo ¢ riportato nella fattura generata

B Fatture (Acquisti) / Interroga

Documento || Dati generali | Spedizione | Flusso | Elenco |

oo

Reg. n.: | / 0| Dek/12/01/2010 | Es: 2010 N, doc.: ; Del:
Documento: [yFpRE 5] Vostra fattura premi | V. prosmesla: ul/[ ]

Rif, est.: |C0ntratt0: Cont., Attributi |

Cliente: |INSATO |INSATO | Yaluka Carnbio:
Liskini: |:||:| Maq.: I:I
Promozioni: I:I I:I CICR.: I:I 5?
Contratto: |:I Contratto a obiettivo: I:I Traceiab. || Car

Riga Articala Descrizione LM, Quantita Prezza unitaria Ev. Laottifubic,
M 10, [2]]. (=) [2] 0,000 000000 (O] W A
20 [#]| STORMI [#]/ STORMI EX Y 1,000 70,00000 ] N B

v
Articolo: | | Listini applicati: |:| |:| o
Riga Sconti [ maggiorazioni di riga &
| 1D| | D,DD|+| DJDD|+| D,DD|+| DJDD| Metto riga: | EI,DD|
Takale righe: | ?U,DD|

Fig, 3-55 —Fattura generata

Mentre nel documento intermo di rettifica generato avviene la ripartizione del premio sui singoli
articoli.
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Esempio contratto con tipo storno per articolo

Supponiamo di:

1. Stipulare con il cliente INSATO un contratto valido dal 01/01 al 31/01, calcolo premio SU
SCAGLIONE MAX definendo per I'articolo MOUSE OTTICI, al raggiungimento di 5
pezzi uno sconto su scaglione del 3%, per articolo MOUSE VALMOUSE al
raggiungimento di 5 pezzi uno sconto su scaglione del 2,5%, tipo storno RIPARTITO PER
ARTICOLI

B Contratti a obiettivo/pfa (vendite) / Modifica =13

Contratto | Gestione commerciale | Diati consuntivi | |

Codice:(Insato per art. Contratto con tipo storno per arti rel:[p1/01/2010 Staw:
Yaluta: walidits dal:[01,01/2010 al:[31/01,/2010

Inkest.: [IN5ATO [+][msaTO |
Draki consunkivi al: F‘riorita: ( Tipo storng: | o arti, articol v]
valido su tutts e vendite
Calc, premio: Doc, liguidazione premio: | |, e .0 + | [¥]valido su bkt i listini

[CJEscluso da premio agente

Perindicita liquidazione premio:
A Scadenza * | [ 5ol scanti incondizionati

Cod, Iv4 premio: |2|j | |1\,-a 20% | ;. rz
Riga Articolo Descrizione 1L, altern,| Calcolo prem. arkributi

| 10 Mouse Ottici (2] MoLse Ottici Mo B O | sy quenses - m
20 |Mouse Valmouse Mouse Walmouse M, O | s quanita v v
Premi
B
KL

b’

Fig, 3-56 — Contratto con tipo storno per articolo

2. Caricare 1 seguenti documentt
* Tattura attiva per 2 pezzi al5€ per articolo MOUSE OTTICI
* Tattura attiva per 3 pezzi a 18€ per articolo MOUSE VALMOUSE
* Tattura attiva per 5 pezzi a 13,5€ per articolo MOUSE OTTICI

* Tattura attiva per 4 pezzi a 12€ per articolo MOUSE VALMOUSE
Elaboriamo il premio e generiamo la fattura
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B Fatture (Acquisti) / Interroga

Documnento || Dati gererali | Spedizione | Flussa | Elenco |

(i}

Reg. n.: ,|'| gl Del:|12Jr01Jr2|jlg | Es.: (2010 M. doc.:

Documente: \FPRE  |[»]|ostra fattura premi | bl el 13

=

Rif, est.: |C0ntrattu: Insato per art, |

Cliente: [NSATO [+]msaTO | valuts: [EUR [[s]  Cambio:
uni:| B [ Mgl ]
Promoziani: :I I:I CIC.R.: I:IE] g
Contratto: :‘ Contratto a obiettivo: I:IE] Tracciab. || Car

Riga Articolo Descrizione LM, Quantita Prezzo unitario Ev. Lottifubic,
M 10+ [ [#] 0,000 000000 O] N A
20 [#]| Mouse Ottici [#)| Mause Ottici [, 1,000 268797 [ N - =T
20 [#]| Mouse vamouse [#)| Mause valmouse (=] M. 1,000 281203 [ M _ﬁ
1 Lat Jbi,
1 §a|::|i
I || ka

Articolo: | , | Listini applicati: |:| I:I

Riga Sconti [ maggiorazioni di riga &
| 1| | ooof+ oool+) oo0)+ o000 Hetto riga: | 0,00
Takale righe: | 5J50|

Fig, 3-57 — Fattura generata

In questo caso la procedura per effettuare lo storno del premio calcolato utilizza gli articoli che
partecipano alla determinazione del fatturato e non larticolo Forfetario definito nelle contropattite e
vincoli pagina Contratti obiettivo.

Per il documento interno di rettifica la procedura ripartisce il valore del premio sugli articoli fatturati.
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Esempio contratto con flag Sconto incondizionato

Attivando il flag sconto incondizionato 'operatore non puo definire nessun premio, ma solo sconti
nella pagina Gestione commerciale del contratto, questi sconti saranno applicati sul valore fatturato

globale.

B Contratti a obiettivo/pfa (vendite) / Modifica

JMM Gestione commerciale | Diati consuntivi | |
Eudice:’W‘ : i Del: Stato:
\-'aluta:E] Yalidita dal: al:
Inkest.: [INSATO [)[msaTo
Dati consuntivi al: Prlorlta. Tipo storno: el sttt e vencite

Cale, premio: Doc. liguidazione premio: | | e o0 o | [#] alida su tutt i listini

[JEsclusa da premio agente

Periodicita liquidazione premio;
A Sradenza ~ Solo sconti incondizionatij

Cod. IvA premia: |2EI | |I\.I'EI 0%, | (:; rx
Riga Articolo Descrizione LM, Altern, | Calcolo prem. arkributi
M 10 | Mouse Ottici Mouse Ottic I, E] O | s GLANtits v 5 m
| Bottone premi disattivato—
h\'
| -

Fig, 3-58 — Contratto con solo sconto incondizionato

Nella seconda pagina definiamo un primo sconto del 5% ed un secondo sconto del 6,5.
Insertamo due documenti per un valore totale dell’articolo MOUSE OTTICI di 97,5
Generiamo il premio e la procedura calcola il valore dello sconto commerciale dato da
(Valore fatturato globale — 1° sconto — 2°sconto)

Nel nostro esempio 97,5 — 5%-6,5%
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B Contratti a obiettivo/pfa (vendite) / Interroga

Contratto | Gestione commerciale || Dati consuntivi || Elenco |

l:'Jdi':'3=|SDID sconti ||SDID sconti | |EU | Del: |01/01/2010
Documenti considerati dalla generazione premi Dati consuntivi al: 12012010

M.reg | Datareg. | Tipo doc. Descrizione M.doc. | Serie | Data doc Intestatatio A
| 62 12/01/2010 FAWIT Fattura accompagnatoria attiva 4 1200192010 INSATO
| 63 12/01/2010 FAWIT Fattura accompagnatoria attiva 5 12/01§2010 IMSATO
] Calcolato come (97,5-5%-6,5%)
L hs
I« | >

Documenti generati dal contratto e dettaglio generazione premi

M.doc, | Serie | Datadoc, | Causale (A ) Walore Fatturato globale: | \ 97,30000 |
L Incidenza fissa su fatt,: Valore canvass: | \ 0,00000 |
. \

Incidenza sconto su Fatt,: Yalore sconko comm, | 10,89563 |
— Incidenza obiettivi su Fatt.: Yalore obiettivi raggiunti: | 0,00000 |
i Incidenza starni su Fatk,: Walore botale storni: | 10,89563 |
v

I’< 3 Incidenza globale su Fatt.: Yalore bob, contratko: | 10,89563 |

Fig, 3-59 — Valore sconto incondizionato

Ripartizione premio per mese

Supponiamo di :

1. Stipulare con il cliente TEXILIA un contratto valido dal 01/01 al 31/12,calcolo premio SU
SCAGLIONE MAX definendo per I'articolo CD, al raggiungimento di 5 pezzi sconto a
valore su scaglione 1.000€..

Periodicita liquidazione premio ANNUALE’, applicazione Extradocumentale

2. Caricare

" Mese di gennaio per articolo CD 20 pezzi a 150€

*  Mese di febbraio per articolo CD 20 pezzi a 175€

" Mese di maggio per articolo CD 20 pezzi a 180€

" Mese di novembre per articolo CD 40 pezzi a 165€

" Mese di dicembre per articolo CD 100 pezzi a 158€
Generiamo il premio indicando il contratto appena creato:
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B Generazione premi [vendite) / Modifica

Generale i| |

Num. generazione: |l]l]l]l]l]l]l]l]4ﬁ| |Generazin:une prermio annuale |

Periodicita liquidazione: |A;'E°fa 3 | Del: |12/12/2010 Tipo: I:I

Yalorizzazione: |D.—;| fiting - |
Listino di riferimenta:
Gruppo causali di magazzing: |GR. 1 | |GRUF‘F‘O 1 |
Generazione documenti Fiscali Generazione documenti inkerni
Selezioni
Cu:untrattu:u:|cc,r-|tl TEXILLA | Del: Waluka:
Intest. =| | TExILIA [+] | TERILLA

Selezione documenti da data: |01,01/2010 Adata:|12/12/2010

Creazione documenti fiscali

Documento da generare: |*JFF‘RE | |*uf|35tra fattura premi | Esercizio: 2010
Primo numerat ! Del: 1241242010 Dettaglia punti premio
Data competenza VAT |12/12/2010 Scadenze in data diversa: 12{12/2010

Creazione documenti interni ——
Q| Q| O

Documenta da generare: [RETY- |»] |Rettifica di vendita in diminuzions | [=. Doc. ||canferma) | Exc

Fig, 3-60 — Generazione annuale

Visualizzando il contratto possiamo notare che la procedura crea 5 documenti interni di rettifica, uno
per ogni mese

B Contratti a obiettivo/pfa (vendite) / Interroga

Contratte | Gestione commerdiale | Dati consuntivii| Elenco |

Codice:|Cant, TEXILIA ||cantratto TEXILIA | v ] Del: [01/01,/2010
Documenti considerati dalla generazione premi Dati consuntivi al: 12/12/2010

M.eg | Datareg. | Tipo doc. Descrizione M.doc, | Serie  Data doc Intestatario -
M 64 12/01/2010 DDTWE DDT per vendita 1z 12{01/2010 TEXILIA
n 65 12/02/2010 DDTWE DDT per vendita 13 12{02/2010 TEXILIA
o 66 12/05/2010 DDTWE DDT per vendita 14 1ZJ05/2010 TEXILIA
o 67 12/11/2010 DDTWE DDT per vendita 15 12/11/2010 TEXILIA
o 65 12/12/2010 DDTWE DDT per vendita 16 12{12/2010 TEXILIA
- bt
I« | »

Documenti generati dal contratto e dettaglio generazione premi

MN.doc. | Setie | Datadoc.  Causale E] Walore Fatturato globale: | 32.500,00000 |
ILi 10{vp 12f12/2010 VFPRE Incidenza fissa su Fatt.: Walore canvass: | D,DDDDD|
o 13 31/01/2010 RETY-

14 28/02/2010 RETY- Incidenza sconko su Fatt: Walore sconbo comm. ! | 0,00000 |
B 15 31/05(2010 RETY- . oy R
— Incidenza ohiettivi su fatt,: ‘Walore ohiettivi raggiunki:
o 16 30/11/2010 RETY- | 1.000,00000 |
| 17 31/12/2010 RETY- Incidenza starni su Fatk.: Walore tokale starni: | 1.000,00000 |
-

I" I 3 Incidenza globale su fatt,: Walore bot, conkratho: | 1.000,00000 |

Fig, 3-61 — Elenco documenti generati da contatto annuale.
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Se metodo calcolo proporzionale su quantita:

Data documento Articolo Quantita Importo
31/01/2006 CD 1 100
28/02/2006 CD 1 100
31/05/2006 CD 1 100
30/11/2006 CD 1 200
31/12/2006 CD 1 500
Se metodo calcolo proporzionale su importo:

Data documento Articolo Quantita Importo
31/01/2006 CD 1 92,31
28/02/2006 CD 1 107,69
31/05/2006 CD 1 110,77
30/11/2006 CD 1 203,08
31/12/2006 CD 1 486,15

Consigliamo nel caso in cui il contratto ha periodicita liquidazione premio ANNUALE di generare il premio e i
relativi documenti fiscali/ rettifica a fine anno onde evitare proliferazioni di documenti generati,
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A

Note
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